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levads

Informacijas sabiedribas veidoSanas un strauja informacijas un komunikacijas tehnologiju
(IKT) nozares attistiba sekm& izmainas ar1 citas jomas, tai skaitd audiovizualaja sektora.
Jauni risinajumi IKT nozaré — virtualas un papildinatas realitates tehnologijas, mobilas
platformas, 3 D tehnologijas u.c. — sniedz iesp&jas veidot un izplatit audiovizualus
produktus daudzveidigas platformas un formatos.

Latvija atbalsts radoSajam industrijam ir viena no valsts prioritatem®. Lidz ar to valstij
kopuma virzisanas tehnologiju radito parmainu virziena ir Tpasi svariga, lai sekmé&tu jaunu
iniciativu skaita pieaugumu un ekonomisku izaugsmi audiovizualaja sektora un radoSo
industriju joma kopuma. Latvija patlaban ir salidzino$i daudz pieredzes un kompetences
audiovizualo pakalpojumu sniegSanas un izplatiSanas joma: darbojas 45 filmu studijas, 18
producentu grupas, 10 radosas savienibas, 20 datorsp&lu un mobilo aplikaciju izstradataji, ap
300 uzpémumu, kas sevi uzskata par rado$as nozares parstavjiem (regionalas TV, dizaina
studijas, foto pakalpojumu sniedz&ji un tml.), ¢etras filmu nozaré darbojosas biedribas, 19
kinoteatri, 544 kultiiras centri regionos. ST ir platforma, kas kopuma veido kritisko masu® un
ir pamats talakai attistibai.

Projekta ,Informacijas sabiedribas un IKT attistiba audiovizuadlaja uznéméjdarbiba”
(Medi@TIC) partneri ir ieintereséti audiovizuala sektora attistiba projekta parstavétajos
regionos, savstarpéja pieredzes apmaina un labu pieméru iepazisana, lai sekmétu radosu un
inovativu iniciativu veidoSanos, kas varétu rezultéties ar jaunu darba vietu radiSanu un
regionu konkurétsp&jas picaugumu. Projekta konteksta par audiovizualu saturu tiek uzskatiti
gan kinematografiski darbi, gan masu mediju (televiziju) raditais saturs, gan ari izklaides
saturs, piemeram, video spéles utt. Projekta partneri ipasi aicinati pieverst uzmanibu
piemériem, kas raksturo audiovizuala satura veidoSanu jaunam izplatiSanas platformam
(mobilas tehnologijas, digitala TV, 3D formats u.c.).

Ka noradijusi pétnieki Jans Vangs un Bjorns Asheims®, tiesi regionu loma misdienas
tehnologiju nozaru izaugsmé Strauji pieaug gan attistitajas, gan jaunattistibas valstis.
Projekta ,Med@TIC” meérkis ir identific€t un sniegt ierosinajumus viet€jas un regionalas
politikas izstradé, lai istenotu un attistitu informacijas komunikaciju tehnologiju (IKT)
izmanto$anu audiovizuilaja sektora Vidzemes regiona’. Viens no projekta apakimérkiem ir
dalities ar informaciju par esoso situaciju audiovizualaja sektora katra projekta parstavetaja
regiona. Sim nolikam par Katru projekta iesaistito regionu tiek sagatavots esoias situacijas
apraksts.

Sa dokumenta primarais mérkis ir sniegt ieskatu audiovizualaja sektora Vidzemé. Bet
parskata izstrades laika intervétie eksperti un jomas uznémgji vairakkart noradija, ka procesi
audiovizuala sektora attistiba Vidzemé nav noSkirami no kopgjam tendencém Latvija. Lidz
ar to dokumenta iek]auta pamata informacija ari par aspektiem, kas ir batiski un ietekmé
audiovizualo sektoru kopuma Latvija. Eso$as situacijas apraksts strukturéts, pamatojoties uz
projekta apstiprinato apraksta formatu, un uzmaniba pievérsta tiem jautajumiem, kas tiek

! NAP [116] Markis 3 Komercializ€jamu rado$o industriju attistiba
http://www.nap.Iv/images/NAP2020%20dokumenti/20121220 NAP2020_Saeim%C4%81_apstiprin%C4%81t
s.pdf
2 www.nfc.lv/resources/File/AVT_%20LAT.pdf
3 Vang, J, & Asheim, B. (2006). Regions, Absorptive Capacity and Strategic Coupling with High-Tech TNCs :
Lessons from India and China. Science Technology & Society, 11(1), 39-66.
*http://www.vidzeme.Iv/Iv/projekti/informacijas_sabiedribas_un_ikt_attistiba_audiovizualaja_uznemejdarbiba
_meditic/

4



petiti arT citos projekta partneru regionos. Ka turpinajums eso$as situacijas analizei projekta
ietvaros Iidz 2014.gada vidum tiks sagatavots ieteikumu kopums politikas izstradei regiona,
lai Tstenotu un attistitu esoSo potencialu IKT izmantos$anai audiovizualaja sektora.

Esosas situacijas apraksts izveidots, balstoties uz dokumentu analizi, ka arT intervijam ar
nozares ekspertiem: Vidzemes regiona stradajoSajiem uznéméjiem, uznéméjdarbibas
atbalsta institliciju parstavjiem, Vidzemes augstskolas macibspekiem. Interviju materials
parsvara izmantots SWOT analizg.

Informacija izklastita septinas nodalas. Esosas situacijas aprakstu veido ieskats IKT sektora
un rado$o industriju nozarg, kas ir pamats audiovizuala sektora attistibai miisdienas. Sniegts
parskats par institucionalo atbalstu un pieejamo finans€jumu audiovizuala sektora
uznémumu attistibai Latvija. Analiz€ts likumdoSanas regul€jums, kas skar audiovizuala
sektora attistibu Latvija un Eiropa, ka ari atseviski apliikoti dokumenti, kas attiecas uz
uznéméjdarbibas veicinaanu rado$ajas nozarés. Isi ielikosimies ari audiovizudlas jomas
izglitibas iesp€jas, ka ar1 iepazistinasim ar piemériem, ka jaunieSi Latvija tiek ieintereséti
pieversties mediju satura radiSanai. AtseviSka nodala veltita audiovizuala satura izplatiSanas
kanaliem Latvija, ka arT sniegti pieméri audiovizuala satura digitalizacijai un arhivésanai.
Parskatu noslédz audiovizuala sektora stipro un vajo pusu, iesp&ju un draudu (SWOT)
analize Vidzemes regionam.



1. Audiovizuala sektora attistibas priekSnosacijumi

Projekta Medi@TIC 1pasi tiek izcelta IKT risindjumu nozime un sasaiste ar audiovizuala
sektora attistibas iesp&jam. Par vienu no audiovizuala sektora stirakmeniem tiek uzskatitas
arT rado§as industrijas. Saja nodala apliikotas abas mingtas jomas, pievérSot uzmanibu
pasreiz€jas attistibas tendenc@m Latvija cilvékkapitala, institucionala atbalsta, finans€juma
pieejamiba un sadarbibas aspektam.

Saja parskata radosas industrijas tiek izprastas tadd nozimé, ka tas definétas Valsts
kulttrpolitikas vadlinijas 2006. — 2015.gadam: aktivitates, kuru izcelsme balstas individa
radosaja darbiba, prasmés un talanta un kuram, radot un izmantojot intelektualo ipasumu, ir
potencials veidot produktus ar augstu pievienoto veértibu. Tas aptver arhitektiiru, reklamu,
makslas un kultiiras industrijas, dizainu (ieskaitot modi, grafisko dizainu un lietisko
makslu), filmu, datorsp€les un interaktivas programmatiiras, miziku, jaunos medijus,
izdevéjdarbibu, radio un televiziju.’> Ar radogo industriju attistibu saistits ari tads jedziens ka
radosa ekonomika - jauna ekonomika, kas balstita uz nematerialiem resursiem — zinasanam,
rado§am idejam un inovacijam®.
Radosas nozar€s jeb industrijas, izmantojot kultiiras materialus, tiek veidoti funkcionali
risinajumi.” Tas ir ekonomisko aktivitasu loks, kas veidotas ap ideju, informacijas un
zinasanu radiSanu un funkciju izmantoSanu. Tas ietver tadas jomas ka jaunie mediji,
multivide, arhitektiira, programmatiira, spéles, tai skaita video spé€les, TV un radio, skatuves
makslas, miiziku, izdev€jdarbibu un citas Iidzigas uz informacijas apstradi, radoSumu un
pakalpojumiem vérstas nozares®.
LidzSingjie petijumi par IKT attistibu pasaulé parada, ka S§1 sektora izaugsmé nozimigakie
faktori ir cilvékkapitals, finanséjuma picejamiba un atbalsta institiiciju esamiba, kas var
sekmét sadarbibas sinergiju nozares iekSieng, ka arT nozimigs ir ar1 socialais kapitals, vietéja
uznéméjdarbibas kultira un tirgus Tpatnibasg. Akadémiskaja literattira kopuma ir iesp€jams
identific€t piecus galvenos faktorus, kas ietekmé So sektoru:

a) cilvekkapitala kvalitate un apjoms;

b) strukturala atbalsta — tehnologiju parku, inkubatoru — esamiba;

¢) finanSu mehanismu esamiba, lai nodrosinatu IKT produktu veido$anu un attistibu;

d) uzpémumu integracija globalajas vertibu k&des;

e) daliba globalizataja kopiena.™

Cilvekkapitals ir regiona dzivojoSo cilvéku prasmes, zina$anas un talanti, kas nepiecieSami
nodarbinatiba noteikta sektora. Audiovizualaja sektora un tai skaita IKT risinagjumu attistiba
sektora ietvaros, ka jebkura cita joma, nozimigas ir gan prasmes noteikta produkta radiSana,
gan ar1 vadibas prasmes, lai sekmé&tu produktu razojosa uznémuma kopgjo attistibu.

Regiona cilvékkapitalu var vairot ar formalas vai neformalas izglitibas piedavajumu.
Nozimiga loma ir sadarbibai starp nozari un augstakas izglitibas institiicijam ka zinasanu

® Valsts kultiirpolitikas vadlinijas 2006. — 2015.gadam ,,Nacionala valsts” 25. Ipp.

® Turpat.

" Kultiiras un radoo nozaru potenciala Tstenosana.
http://ec.europa.eu/culture/documents/greenpaper_creative_industries_Iv.pdf 6.1pp

® Turpat.

9 Vang, J, & Asheim, B. (2006). Regions, Absorptive Capacity and Strategic Coupling with High-Tech TNCs:
Lessons from India and China. Science Technology & Society, 11(1), 39-66.

19 Harbi, S., Amamou, M., Anderson, A. R. (2009). Establishing high-tech industry: The Tunisian ICT
experience. Technovation, 29, 465-480.



piegadatajam. Sai sadarbibai ir iesp&jami vairaki celi, tai skaita tehnologisko izgudrojumu
patentéSana, tieSa sadarbiba ar uzpémumiem jauno profesionalu sagatavoSana val jaunu
(spin-off) uzpémumu veidosana. ES regionalas komitejas atzinuma ‘“Viet€jo un regionalo
pasvaldibu loma stratégijas “Eiropa 2020” mérku sasniegSsana” Tipasi tiek akcentSta
augstakas izglitibas iestazu iesaiste un loma regionalaja politika. Tostarp tiek ieteikts meklet
jaunas pasvaldibu, privato uznp@mumu un augstskolu sadarbibas formas, kas izpaustos jaunu
inovacijas struktiiru veidosana, vienlaikus mainot domasanas ievirzi — adapt&jot ta devéto
Hriskarsas spirales” (Triple Helix) modeli vienota skatfjuma uz augstakas izglitibas,
industriju un regionalo politiku.™

Apzinot esoso situaciju Latvijas darba tirgt, faktiski var runat par to, ka perspektivajas, ar
audiovizuala sektora attistibu saistitajas nozares, ir verojams loti liels kvalific€ta darbasp&ka
trikums. Piem&ram, pieprasijums péc specialistiem dabaszinatnu, matematikas un
informacijas tehnologiju jomas par 121% parsniedz piedavajumu'?. IZM informg, ka ar
Sajas augstakas izglitibas programmas ir vislielakais budzeta vietu skaits — 42% no kopgja
budzeta vietu skaita 2013.gada, kas ir par 4% vairak neka gadu iepriekélg. Bet esosa
ekonomikas struktiira rada, ka Latvijas ekonomiskais modelis galvenokart balstas uz zemam
darbaspéka izmaksam un zemo tehnologiju nozarém, bet augsto tehnologiju nozares aiznem
tikai 5% no kop@jas apstrades riipniecibas struktiiras (2012.gada EM dati)™.

Strukturala atbalsta — tehnologiju parku, inkubatoru — esamiba regionos sekmé& nesen
izglitibu ieguvusu cilvéku piesaisti vietai, mazinot motivaciju doties uz citam pilsétam vai
arvalstim. Tehnologiju parki ir viens no valsts vai regiona parvaldes tieSas iesaistiSanas
veidiem, kas var radit klasteru efektu. To darbiba veicina zinaSanu parnesi starp
uznémumiem, sadarbibas veidoganos'®. Dazada veida uznémumiem darbojoties kopa, ir
iespéjams radit intelektualo un socialo sinergiju, tacu tam nepiecieSami vairaki
priek$noteikumi: iesaistito uzpémumu skaitam ir jasasniedz kritiska masa, javeido
sadarbibas kultiira, kur uznémumi saprot un pienem neformalos noteikumiem un sadarbibas
normas. Visbeidzot, ir nepiccieSsams zinams sastradasanas laiks. Lai veidotos sinergija, ir
jabit izpratnei par kop€jiem meérkiem un uzp€mumu darbibas sasaiste ar So meérku
sasniegSanu. Tad uznémumu atraSanas fiziska tuvuma cits citam var sniegt pozitivu efektu.
Lidz ar to inkubatoru un tehnologisko parku efektivitati var mérit péc to sp&jas radit
kolektivu pievienoto vértibu inovaciju joma'®. Situacija strukturala atbalsta picejamiba
plasak apliikota nakamaja apaksnodala.

FinanSu mehanismu pieejamiba IKT produktu veidosana un virziSana ir Joti butisks
faktors, nemot véra, ka IKT nozaré finanséjuma piesaisti§ana ir salidzinoi problematiska®’.
Galvenie iemesli, kapéc investori izvairas ieguldit IKT joma un izvélas ,drosakas”
tradicionalas razoSanas nozares, ir lielais risks, kas saistits ar jaunajam augstajam
tehnologijam - ieguldijumu atmaksasanas svarstigums, ka ari zinaSanu un informétibas
asimetrija starp uznémuma veidotadjiem un potencialajiem finansétajiem. Tapéc biezi vien

' Deklaracija Par konkurétspgjigas augstakas izglitibas sistémas attistibas vadlinijam (2013), pieejama
http://www.lu.lv/zinas/t/20082/

12 Exonomikas ministrijas Informativais zinojums par darba tirgus vid€ja un ilgtermina prognozém, 2012

13 Prezentacija starptautiska zinatniski praktiska konferencé ,,Ka nodroginat globali konkurétspgjigu augstako
izglitibu Latvijas attistibas centros?” Liepaja, 2013.gada 5.april1

14 Prezentacija starptautiska zinatniski praktiska konferencé ,,Ka nodroginat globali konkurétspgjigu augstiko
izglitibu Latvijas attistibas centros?” Liepaja, 2013.gada 5.april1.

> Harbi, S., Amamou, M., Anderson, A. R. (2009). Establishing high-tech industry: The Tunisian ICT
experience. Technovation, 29, 465-480

® Tyrpat.

Y Harbi, S., Amamou, M., Anderson, A. R. (2009). Establishing high-tech industry: The Tunisian ICT
experience. Technovation, 29, 465-480.



potencialo investoru izpratnes trikums par tehnologijas dabu un produktu radiSanas
specifiku IKT joma noved pie loti ierobezotam iesp&jam piesaistit finans€jumu jaunu IKT
produktu radiSanai. Tas nozimée, ka tradicionalie celi ar kreditresursu piesaisti, pieméram,
aiznemoties lidzeklus banka, IKT joma nedarbojas. Roberts Karpenters un Briiss Pitersens™
uzskata, ka atskiriba akciju tirgus pieejamiba starp ASV un Eiropu izskaidro, kapéc ASV
augsto tehnologiju sektors ir attistijies krietni atrak neka Eiropa.

Ja runajam par otru jomu, kas cieSi saistita ar audiovizualo sektoru — radoso industriju
uzpémumiem — tad to attistibas temps Latvija patlaban cie$ no ierobezotas finanséjuma
pieejamibas, nemot véra, ka Latvija radosa industrijas nav defingta ka perspektiva valsts
attistibas nozare'. Rado§as industrijas biznesa uzsak3anai patlaban nav izveidotas adekvatas
atbalsta she€mas: triikkst vai nav pietickama apjoma pieejamas biznesa konsultacijas, radosas
laboratorijas, biznesa inkubatoru, inovaciju riska kapitala, investiciju vai labvéligu
nosacijumu kreditu biznesa uzsaksanai®.

Globala vertibu kéde nozimé to, ka globalizétaja pasauleé razoSana ir kluvusi
decentralizéta. Lidz ar to nozimiga dala ekonomikas, it 1pasi tas, kas ir saistita ar IKT, klast
par dalu no globaliem, ne vairs lokaliem vai nacionaliem tikliem. Globalizacija nodroSina
uznémumiem lielaku darbibas vietas izveli, attalinatu komunikacijas iespé&ju attistiba
samazina izmaksas uzpéméjdarbibai, kas notiek dazados regionos vai dazadas valstis.
RazoSanas kédes veidojas starp vairakiem uzn€mumiem, kas neatrodas blakus. Pie Sadiem
nosacijumiem ir lielas iesp&jas meklet jaunus veértibas palielinasanas, niSu apguves un
izmaksu samazinaSanas veidus. Janorada ari, ka jaunattistibas valstu izredzes So iesp&ju
izmantoSana ir atkarigas no So valstu sp€jas piesaistit inovacijas un zinasanas no érpuses.21
Uzpémumiem, kas sava darbiba izmanto IKT risinajumus, ir atSkirigi uznémeéjdarbibas
principi, tai skaita lielakas iesp&jas darboties globali, arpus nacionalajiem tirgiem, ka ar1
samazinat darbibas izmaksas (transaction costs).” Informacijas apmaina, pateicoties IKT
iespéjam, ir efektivaka, atraka un Iétaka, un tas samazina atsevisku valstu specifiskos riskus,
kas ir saistiti ar jaunu produktu vai pakalpojumu attistianu®. Par audiovizuala sektora
esoSajiem biznesa modeliem Baltijas valstis un vértibu k&dém 2010.gada publicéts p&tijums
norada, ka Baltijas valstis atbilstoSo uznémumu iesaistiSanas globalas vértibu kédes ir

uznémejdarbibas izaugsmes iesp€ja ar lielu potencialu, jo 1pasi animacijas filmu joma 24,

Globalas kopienas nozime saistama ar faktu, ka cilvéku fiziska aizbraukSana no noteiktas
teritorijas nebiit nenozimé sakaru zudumu ar $o vietu. Ir iesp&jams veidoties specialistu
kopienam, kas uztur sakarus, ar atrodoties talu viens no otra. ST specialistu kustiba var tikt
interpretéta ar ka saiSu veidoSana starp attistitajam un attistibas valstim, apmainoties ar
zinasanam, prasmém, tehnologijam. Jaunattistibas ekonomikam IKT sektora attistiba ipasi
nozimiga ir ar1 starptautiska sadarbiba, it seviski gadijumos, ja viet&jais IKT sektors vairak
ir inovaciju sane€méjs, nevis raditajs.

18 Carpenter, R. E., Petersen, B. C. (2002). Capital market imperfections, high-tech investment, and new equity
financing. The Economic Journal, 112, F54-F72.
19 valsts kultirpolitikas vadlinijas 2006. — 2015.gadam ,,Nacionila valsts”
2 Tyrpat.
2! Harbi, S., Amamou, M., Anderson, A. R. (2009). Establishing high-tech industry: The Tunisian ICT
experience. Technovation, 29, 465-480
%2 Rao, P. M. (2001). The ICT revolution, internationalization of technological activity, and the emerging
ggconomies: implications for global marketing. International Business Review, 10(5), 571-596.

Turpat.
2* Nacionalais kino centrs (2010). ,,Business Models and Value Chains in Audiovisual Media (in the Baltic
Countries)”, pieejams: http://www.nfc.Iv/news/view.php?id=521



Vel viens nozimigs faktors, kas saistams ar IKT attistibu, ir pe€tnieciba un uzpéméju
sadarbibas tikli ar p&tnieckiem un augstskolu zinatniskajiem instititiem. DZons Medkofs®
norada, ka augsto tehnologiju nozarés uznéméjdarbibas aktivitates ir liela méra atkarigas no
inovacijam zinatn€ un tehnologijas. Inovaciju radiSana ir tiesi atkariga no ieguldijumiem
izp&té un attistiba (R&D)?® un zinatnisko un tehnologisko zindsanu pieejamibas. Tadgjadi
Sie savstarpgji ciesi saistitie elementi— inovacijas, p&tnieciba, zinasanu pieejamiba (1.att.)
— ir uzskatami par vienu no valstu un regionu ckonomiskos raditajus veidojoSiem
faktoriem.

L.att.: regionu attistibu veicinoSie faktori: inovdcijas, petnieciba un zinasanu pieejamiba.

Zinasanu pieejamiba

Te janorada, ka situacija IKT joma starp attistitajam valstim un jaunattistibas valstim ir
atskiriga.”’ Ka uzsver Sunils Mani®®, jaunattistibas valstis dominé divi galvenie inovaciju
dzingjspeki. Pirmais ir globalizacijas procesu intensifikacija — to parada tas, ka globalaja
tirdznieciba aizvien vairak doming€ augsto tehnologiju tirdznieciba. Otrais ir atra tehnologiju
attistiba. Sados apstaklos attistiba prasa vairak zinaSanu un uznéméjdarbibas gara
(entrepreneurial spirit), lai varétu sacensties ar konkurgjo$a valstim/ regioniem
intensificétas globalas konkurences apstaklos. Tas nav viegli panakams. Ka norada Dzili
Drori?, straujas globalizacijas un intensificétu globalu apmainu laika pasaules resursu
izkliede ir loti nevienmériga. Tas atticcas arT uz augsto tehnologiju jomu, kura attistitas
valstis ir prieksa paréjam.

Jaunattistibas ekonomikas daudzus no apstakliem, kas traucé ekonomikas izaugsmei un
inovacijam, noteic nacionalas un regionalas vides faktori. Cetri galvenie no tiem:

-labi funkcion€josu finansu tirgu trikums un Iidz ar to griitibas piesaistit lidzek]us;
-institucionalais konteksts, kas neveicina nacionalu inovaciju sistému attistiSanos un tad¢jadi
ar zinatnisko zinasanu un to tehnologisko lictojumu attistibu;

-nepietiekams valsts stimuls inovacijam un uznéméjdarbibai vienlaikus ar patérétaju/tirgu
trukumu, kas $adus attistitus risinajumus pieprasitu;

25 Medcof, J. W. (1999). Identifying 'super-technology' industries. Research Technology Management, 42(4),
31-36.
%6 Reserach and development
%" P&c Starptautiska Valatas fonda klasifikacijas, attistito ekonomiku saraksta ir 35 valstis, Latvijas to skaita
nav. Sk.: IMF Advanced Economies List. World Economic Outlook, October 2012, p. 180
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2012/02/pdf/text. pdf
28 Mani, S. (2000). Exports of high technology products from developing countries: is it real or a statistical
artifact. INTECH Discussion papers. Maastricht: UNU-INTECH. Available:
http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.17.2377 &rep=rep1&type=pdf
29 Drori, G. S. (2007). Information Society as a Global Policy Agenda: What Does It Tell Us About the Age of
Globalization? International Journal of Comparative Sociology, 48(4): 297-316.
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-publisko un privato R&D investiciju trikums®.

Patlaban Latvija situacija zinatn€ un p&tnieciba ir sarezgita. Publiskais finansgjums, kas tiek
atvelets zinatnei un pétijjumiem, ir neliels: 16,4 miljoni latu 2013.gada, salidzinot ar 42,5
miljoniem 2008.gada.

Kopuma, salidzinot ar citam Eiropas valstim, Latvija izdevumi R&D joma ir mazi. Saskana
ar Pasaules Bankas datiem, 2009. gada tie bija 0,46% no IKP.* Tas ir zemakais raditajs ari
starp kaiminvalsttm: Lietuva t&ré 0,84% no IKP, bet Igaunija 1,44%. Tan1 pasa laika Latvija
ir taja valstu grupa, kura ir relativi augsts argja R&D finansgjuma apjoms.** Protams, 0
sektoru ietekm@ ari virkne citu aspektu, ne tikai ieguldijumi pé&tnieciba. V&l vairak, ir
iesp&jams, ka jaunattistibas valstis ieguldijjumi R&D Tstermina uznémumiem ir neizdevigi:
tas ir slogs uznémuma rentabilitatei laika, kad sektora attistibas limenis ir zemaks neka
pasaul€ un jau esoSu inovacijas parnemsana ir [etaka.

2.Institucionalais atbalsts un finanséjums audiovizuala sektora attistibai Latvija

Viena no atbalsta formam regionos jaunu rado$u uzpémumu veidoSanai un attistiSanai ir
biznesa inkubatori. Saskana ar Latvijas investiciju un attistibas agentiiras informaciju®®,
Latvija darbojas astoni biznesa inkubatori, tai skaita regionos (ar darbibas teritoriju arpus
galvaspilsétas): pilnsabiedriba "Rigas regiona attistibas inkubators" (darbibas teritorija —
Ogre, Limbazi un Tukums), nodibinajums "Ventspils Augsto tehnologiju parks" (darbibas
teritorija — Talsi un Ventspils), SIA "Kurzemes Biznesa inkubators" (darbibas teritorija —
Liepaja, Kuldiga un Saldus), Biznesa inkubators "Ideju Viesnica" (Biedriba "Latgales
aparatbtuves tehnologiskais centrs") ar darbibas teritoriju: Daugavpils, Balvi, Livani, Preili
un Rézekne, ka arT pieejami virtualas inkubacijas pakalpojumi Ludza. Vienigais inkubators,
kas piedava pakalpojumus Zemgalg, ir pilnsabiedriba "JIC Biznesa inkubators" (darbibas
teritorija — Aizkraukle, Dobele, Jelgava un Jeékabpils). Vidzemé darbojas divi inkub&Sanas
pakalpojumu sniedz&ji: SIA "VBII"(Valmieras biznesa un inovaciju inkubators), kam
darbibas teritorija ir Gulbene un Valmiera, ka ar7 virtualas inkubacijas pakalpojumi pieejami
Valka. Otrs inkub&Sanas pakalpojumu sniedzg€js ir biedriba "Biznesa inkubators Cgsis"
(darbibas teritorija — C&sis, Lielvarde un Madona, ka arT birojs Riga**).

RadoSo industriju atbalstam Riga, Andrejsala izveidots radoSas industrijas inkubators
“Creative Andrejsala” (SIA "HUB Riga"), kur patlaban darbojas 22 uznémumi®.

Uzpémumu atbalstam radoSajas nozarés 2009.gada Latvijas Investiciju un attistibas agenttira
uzsaka Eiropas Regionalas attistibas fonda lidzfinansétu projektu ,,Biznesa inkubatoru
attistiba Latvija”. Atbalsts paredzéts lidz 2014.gada 31. oktobrim. Finans€jums tiek izlietots
jaunu perspektivu uznémumu atbalstam un, atkariba no uzpémuma vecuma un atraSanas
laika inkubatora, pakalpojumiem tieck piemérotas atlaides no 10% Iidz 85% no to kop&jam
izmaksam. Kopgjais biznesa inkubatoru aktivitates finansgjums ir 20 208 601 lats. Vienam
biznesa inkubatora operatoram paredzéti 2 020 860 lati*®. Patlaban gan ir aktuals jautajums

% Harbi, S., Amamou, M., Anderson, A. R. (2009). Establishing high-tech industry: The Tunisian ICT
experience. Technovation, 29, 465-480.
#! http://data.worldbank.org/indicator/GB.XPD.RSDV.GD.ZS
%2 http://epp.eurostat.ec.europa.eu/statistics_explained/index.php/R_%26_D_expenditure
% http://www.liaa.gov.Iv/Iv/biznesa-abc/biznesa-inkubatori/biznesa-inkubatoru-kontaktinformacija
* http://www.magnus.Iv/kontakti/strukt%C5%ABrvien%C4%ABbas.html
% http://www.creativeandrejsala.lv/Iv/creative_companies/
% www.esfondi.lv/upload/00-publikacijas/2010-05-07_LD.pdf
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par iesp&jam turpinat jauno uzpémumu atbalstiSanu, npemot veéra, ka aktivitates beigu termins
ir jau p&c gada. Plasaka informacija par uznémejiem pieejamo atbalstu biznesa uzsaksanai,
attistiSanai, ka ar1 iesp&jamiem finans€juma avotiem pieejama:
http://www.liaa.gov.Iv/lv/uznemejdarbibas-abc/atbalsts-uznemejiem.

Ir vérojama biznesa atbalsta sniedz&ju sadarbiba un sp&ku apvienosana labaku mérku
sasniegSanai: 2013.gada vairaki biznesa inkubatori pievienojas Latvijas Tirdzniecibas un
ripniecibas kamerai (LTRK), un tas pasparné izveidoja Iesacjuznémumu atbalsta
komiteju®’. LTRK pievienojies "JIC biznesa inkubators”, Ventspils augsto tehnologiju
parks, Valmieras biznesa un inovaciju inkubators un Kurzemes biznesa inkubators, bet
dalibu $aja komiteja plano vel citi uznémejdarbibas atbalsta sniedzgji. Ar dalibu LTRK
inkubatori plano aktivak inform@t sabiedribu par biznesa inkubatoru un to uzpémumu
sasniegumiem, izmantot LTRK piedavatos pakalpojumus apmacibam un eksporta
veici_r£§anai, ka arT kopigi iestaties par efektivu biznesa atbalsta instrumentu planoSanu
valstT™.

Atrodami piemeri ar1 tam, ka augstskolas veido atseviskus biznesa inkubatorus savu
studentu uznémeéjdarbibas ideju atbalstam. Tads ir radosSais inkubators Rigas Starptautiskaja
ekonomikas un biznesa administracijas augstskolda (RISEBA)®. Savukart Vidzemes
Augstskola ir viens no Valmieras biznesa un inovaciju inkubatora dibinatajiem, un
augstskolas macibspeki pastavigi darbojas komisija, kas izverté pieteiktas biznesa idejas, un
piedalas lemuma pienemsana par toposo uznémeéju uznemsanu inkubatora.

Runajot konkreti par biznesa atbalsta aktivitatém Vidzemé, Valmieras biznesa un inovaciju
inkubatora (VBII) kops 2009.gada augusta uznemti 75 jauni biznesa projekti, no kuriem Iidz
2012.gada nogalei inkubatoru jau atstajusi 34. Pérn, 2012.gada, uz uznemSanu VBII
pretendéja 31 jauna biznesa ideja, no kuram 16 tika atbalstitas un inkubatora darbibu uzsaka
11 uznémumi, atlikusie pieci vél plano slégt ligumu par darbibu VBII. 2013.gada jauno
biznesa ideju picteikumu vértéSanas pirma komisijas séde notika 25.janvari, uz kuru tika

sanemti 15 biznesa ideju pieteikumi4o.

VBII inkubétie uznémumi lielakoties parstav IKT nozari, radosas industrijas, apstrades
ripniecibu un pakalpojumu sferu, t.sk. tiirismu. Ja sakotngji pieprasitakie VBII pakalpojumi
bija tehnologiskas konsultacijas, kas saistitas ar jaunu produktu izstradi, ka ari marketinga
un pardoSanas konsultacijas, lai veicinatu produktu noietu tirgt, tad 2012.gada izteikti
pieaudzis pieprasijums péc eksporta un sadarbibas organizéSanas vietéja un starptautiska
Iimeni pakalpojumiem. Tas liecina par uzpémumu attistibas stadijas pakapi, kad tie jau kltist
eksportspéjigi,. ST tendence ar norada, ka vietgja tirgus pieprasijums ir saméra neliels un
uznémumiem sava attistibas cela nepiecie$ams iziet argjos tirgos’ .

VBII uzpémumu 2012.gada kopgjais apgrozijums bija 1,456 miljoni latu, kas ir par 23,5%
vairak neka 2011.gada. Eksports no kopga uzpému apgrozijuma Veidoja 21,6%.
Inkub&jamie uznémumi 2013.gada pirmaja pusé nodrosSinaja 84 darbavietas Valmieras un
Vidzemes regiona iedzivotajiem.

7 www.nozare.lv, 20.05.2013.
*8 Turpat.
% http://www.riseba.lv/Iv/riseba-radosais-biznesa-inkubators.html
“0 parskats par VBII darbibu, e-pasta sarakste ar VBII vaditaju Elinu Leimani — Duksi, 2013.gada maijs
* Turpat.
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Césu biznesa inkubatora 2013.gada pirmaja pusé darbojas 53 uzpémumi®’, no tiem dala
parstav IKT un radoSo industriju nozares.

VEl Saja nodala butu japiemin valsts atbalsts filmu nozarei, kas ir butiska audiovizuala
sektora dala. 2005.gada izveidots Nacionalais kino centrs (NKC), kas tapis uz Latvijas
Nacionala kinematografijas centra bazes®®, ir vieniga valsts iestade, kas atbild par visu kino
nozari. NKC galvena misija ir veicinat filmu nozares attistibu Latvija un istenot valsts
kult@irpolitiku filmu kultiiras nozare, kas aptver Latvijas filmu veidoSanu, Latvijas un
arvalstu filmu izplatisanu, Latvijas filmu mantojuma saglabasanu, aizsardzibu, pieejamibu
un popularizésanu**. NKC patlaban, nemot véra milzigo finansgjuma samazinajumu nozarei,
sadarbiba ar profesionaliem parstrada filmu nozares stratégiju, un to planots apstiprinat
2013.gada 2.ceturksni®.

2011. gada NKC administréja astonus filmu nozares projektu konkursus par kop&jo valsts
finanséjumu 860 213 lati. Piem&ram, raZoSana esosu spélfilmu atbalstam tika paredzeti 130
000 lati, jaunu spélfilmu razosanai — 250 200 lati, razosana esoSu animacijas filmu atbalstam
— 156 400 lati. Filmu izplatiSanai Latvijas regionos tika paredzéti 10 213 lati. Jaunu
iniciativu sekm@Sanai — scenariju atbalsta konkursam tika paredzets 21 000 latu®®. Valsts
finansialo atbalstu guva Latvijas filmu veidoSana 749 000 latu apjoma: septinu spelfilmu, 22
dokumentalo un 10 animacijas filmu projektu razosanai, kopa 39 filmas, t.sk. koprazojumi:
divas animacijas, Cetras dokumentalas un divas spélfilmas. Atbalstu guva arl pieci
pilnmetrazas spélfilmu scenariju sagatavosanas projekti 21 000 latu apjoma, ka ar1 divi
projekti Latvijas filmu demonstréSanai regionos. 11 projekti sanéma Ilidzfinanséjumu
Eiropas sabiedrisko fondu finans€juma piesaistei.

Sadarbiba ar citiem Baltijas juras regiona valstu partneriem ar INTERREG finanséjuma
piesaisti NKC Iidz 2013.gadam Tstenoja inovativu audiovizualas nozares projektu ,,First
Motion”, piesaistot 240 000 latus. Projekta ietvaros tika atbalstits inovativs audiovizualo
mediju projekts 15 Young By Young*’ par jaunie$u dzivi postpadomju valstis. Izveidota arT
interneta vietne www.balticuniverse.com filmu izplati$anai*®.

Viena no iniciativam, ko virza NKC, Latvijas audiovizualo tehnologiju klastera izveide. Ir
izstradata klastera koncepcija®, un klastera izveidosana ieklauta Filmu nozares stratégija
2014.-2020.gadam. Aktivitates klastera idejas virziSana turpinasies, kad kultGras nozaru
stratégijas bus ieklautas valsts jaunajas kulthrpolitikas pamatnostadnés ,,Radosa Latvija”,
kas iezimés arT starpnozaru sadarbibas modelus™.

Klastera koncepta paredzéts, ka ta darbibas stratégiskie virzieni bis kino nozares uznémumu
pakalpojumi — kino, animacijas, TV raidijumu un reklamas uzpems$ana un saistitie atbalsta
pakalpojumi, ka arT programme&sanas (datoru un mobilo aplikaciju izstrade), audiovizualu
izejmaterialu pécapstrades un testéSanas pakalpojumi. Bez tam klastera ietvaros planots
attistit ekspertu konsultacijas un izglitibas atbalsta pakalpojumus un sniegt inkubatora
pakalpojumus. Klastera pamatu veidotu privatais sektors — nozares uzpéméji, ka ari

*2 http://www.magnus.Iv/inkubatora-uznemumi.html

* MK rikojums (27.07.2005) ,,Par valsts parvaldes iestades "Latvijas Nacionalais kinematografijas centrs"
reorganizaciju un valsts agenttiras "Nacionalais kino centrs" izveidi”

* NKC Gada parskats par 2011.gadu.

** http://www.nfc.Iv/info/?mnu_id=359

*® NKC Gada parskats par 2011.gadu.

7 http://www.15yby.com/#/en/stories/

*8 &1 parskata izstrades laikd majas lapa uz laiku nebija pieejama

9 \www.nfc.lv/resources/File/AVT_%20LAT.pdf

%0 E-pasta sarakste ar Astru Spalvénu, NKC Latvijas filmu nozares informacijas vaditaju, 2013.gada maijs.
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izglitibas pakalpojuma sniedzgji un pétnieki, un ari valsts parvaldes iestades (politikas
veidotaji) un ceturta grupa - privatie investori un sponsori . Pausts, ka klastera dalibnicku
kritiskajai masai ir jaatrodas Rigas planoSanas regiona, tacu, nemot vera attalinata darba
iesp@jas, klastera dalibnieki var atrasties ari citos plano3anas regionos>”.

3. Likumdosana un reguléjums, kas skar audiovizualo sektoru Latvija

Nacionalais attistibas plans 2014. — 2020. gadam paredz nakotn€ kapinat Kultiiras un
radoSo nozaru joma stradajoso uznp€mumu Ipatsvaru Latvijas uznémejdarbiba. 2014. gada
Sim Tpatsvaram, saskapa ar planu, vajadz&tu biit 6,5%, bet 2030. gada — 12.%® Plana
izvirzitie veicamie uzdevumi: ,,Veidojot specifisku atbalsta instrumentu, atbalstit radoso
industriju, lai attistttu kultira bazetas inovacijas un veicinatu kultliras, zinatnes un uznémeju
sadarbibu, atbalstot radoSo industriju uznémé&jdarbibas eksportsp&ju (t.sk. audiovizuala
sektora) un valsts starptautisko konkurétsp€ju”, piesaistot kohézijas fondu un valsts budzeta
finansgjumu.>*

Pirmo reizi Latvijas radoSo industriju definicija tika ierakstita Valsts kultiirpolitikas

vadlinijas 2006.-2015.gadam (MK.18.04.2006. Rikojums Nr.264). Radosas nozares Latvija

ir kultiras ministrijas kompetencé.”™ 2008. gada Ministru kabinets pienéma zinaanai
informativo zinojumu ,,Par radoSo industriju un tas politiku La‘tvije‘t”,56 kura identificeti
galvenie radoSo nozaru atbalsta virzieni:

a) izglitibas pasakumi rado$as nozares esoSo un topoSo specialistu profesionalas
kompetences paaugstinasanai, ka ari, lai veicinatu S§is nozares izstradajumu pieejamibu
sabiedribai. Zinojuma atzits, ka, par spiti daziem pozitiviem piemeriem, ,,joprojam trakst
ipasu tieSsaistes portalu u.tml. miisdienigu sabiedribai pieejamu informacijas forumu,
kas tematiz€tu radosas industrijas jautajumus dazadam sabiedribas grupam”. Tapat
noradits uz nepiecieSamibu augstskolas un citdas macibu iestad€s sagatavot studiju
programmas un kursus un uzlabot esoSo programmu saturu, lai veicinatu
tautsaimniecibas attistibu uz radoSo nozaru un inovaciju pamata.

b) Komercdarbibas attistibas veicinaSana radoSo nozaru nozares konkurétsp&jas un
produktivitates celSanai.

Zinojuma®’ noradits, ka Latvija prioritaras radosas nozares sféras ir dizains un audiovizualie
mediji un multimediji, tam arT ir visaugstakais eksporta potencials. Valsts meéroga
nepiecieSams atbalsts jauno tehnologiju lietojumam kultiiras un radoSo nozaru joma, ka ari
nozares situacijas noverosana, datu analize, normativo dokumentu un priekslikumu izstrade,
tai skaita autortiesibu joma.

Zir,lojume'l58 arT identificeti $adi Eiropas valstis pastavosi virzieni radoSo nozaru atbalstam:
1) Pé&tijumi So nozaru potenciala izp&tei,
2) Darba grupas publiska sektora atbalsta koordiné$anai;
3) Klasteru veidosana;
4) Tehnologiju attistibas un dizaina izaugsmes centru veidoSana;

L \www.nfc.lv/resources/File/AVT_%20LAT.pdf

2 Tyrpat.

3 NAP [116] Merkis 3 Komercializ€jamu rado$o industriju attistiba
http://www.nap.Iv/images/NAP2020%20dokumenti/20121220_NAP2020_Saeim%C4%81_apstiprin%C4%81t
s.pdf

>* NAP [133] punkts

%> km.gov.Iv/Iv/starpnozares/radosas_industrijas.html

%8 http://www.mk.gov.Iv/Iv/imk/tap/?pid=30353658&mode=mk&date=2008-08-12

" Turpat.

%8 Turpat.
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5) Talakizglitibas programmu radiSana nozaré nodarbinatajiem, ka ari TpaSu
konsultaciju centru radiSana nozares uzp€émumiem,;

6) Izstazu organizé$ana un eksporta veicinasanas pasakumi;

7) Sociali un juridiski atbalsta pasakumi, sekm&jot viet§jo produktu konkur&tsp&ju
(pieméram, nodok]u atvieglojumi utt.);

8) Palidzibas sniegSana intelektuala ipaSuma aizsardzibas joma.

Sos punktus var papildinat ar sadarbibas veicinaSanu starp uznémgjiem, radoso nozaru
parstavjiem, studentiem un skol€niem, nepiecieSamas infrastruktiiras uzlaboSanu,
marketinga un reklamas aktivitatém.

2010. gada sagatavots zinojums par radosajam nozarém Latvija, Lietuva un Igaunija, kura
noradits, ka 2008.gada zinojuma identificétas Cetras prioritates tiks saglabatas parskatama
nakotn€, un tas atbilst Eiropas Komisijas satvaram, Ziemelu dimensijas partneribas kulttra
un citam starptautiska [imena iniciativam.>

RadoSo nozaru ekonomiskas iesp€jas ir atzitas ar1 ES dokumentos. 2010. gada publicétaja
EK zalaja gramata ,,Kultiiras un radoSo nozaru potenciala istenoSana” noradits, ka Sis ir
vienas no ES visdinamiskakajam nozarém, kas nodroSina gan IKP pieaugumu, gan
darbavietas, turklat tai ir nozimiga lokala un regionala dimensija. Dokumenta uzsvérts, ka
»kultiiras un rado$as nozares biezi vien palidz atbalstit viet€jo panikuSo ekonomiku,
sekmgjot jaunu saimniecisko darbibu rasanos, radot 0jaunas un ilgtsp€jigas darbavietas un
padarot pievilcigakus Eiropas regionus un pilsétas”6 . So nozaru ekonomiskais potencials
jau tagad plaSi tiek izmantots uzpéméjdarbiba, kas saistita ar kultiiras mantojuma
izmantoSanu, partneribu izveide starp kultliras/radoSajam nozarém un riipniecibas,

pétniecibas, izglitibas un citam jomam.

Dokumenta akcent€ts, ka informacijas sabiedribas attistiSana, ieguldijumu palielinasana
platjoslas infrastruktiira, pakalpojumos un digitalajas tehnologijas iz8kiro$a loma ir saturam.
Turklat ir svariga ar Citu nozaru izaugsme, pieméram, jauno mediju sektora, tarisma
nozares izaugsme regionos, kas sava zina ir atkarigas no kultiiras un radosajam nozarém.
Zalaja gramata uzsverts, ka ,,IKT izplatiba ir atkariga no augstas kvalitates un diversificéta
kultiiras satura pieejamibas.” ®* Kultiiras un atpiitas iespgjas, labi sadzives apstakli, uz
tehnologijam balstiti pakalpojumi un kultiiras un radoSo nozaru potencials $aja dokumenta
noraditi ka faktori, kas pilsétam un regioniem var laut piesaistit augsti kvalificCtus
uznémumus un darbiniekus, nodro$inat apstaklus inovacijam un stiprinat viet€jo
ekonomiku. %

Atgriezoties pie situacijas Latvija, ka viens no svarigiem normativiem aktiem, kas ietekmée
audiovizualo sektoru, minams Autortiesibu likums. Tas balstits rietumvalstis plasi
pienemtajos tradicionalajos autortiesibu principos. Peéd¢€ja laika gan Latvija, gan ar1 arvalstis
izskan kritika par §is kartibas neatbilstibu miisdienu mediju vides realitatei. No vienas puses,
izskan viedokli, ka pastavosa regulacija sliecas parlieku ierobezot sabiedribas intereses un
dod parlieku lielas iesp€jas satura Ipasniekiem (ne tikai autoriem, bet arT izdevniecibam, ka
ar1 autortiesibu ipaSniekus parstavoSajam iestadém) versties pret satura patérétajiem. No
otras puses, satura raditdji un citas personas, kas pelna no satura pardoSanas, problemu
saskata jauno satura izplatiSanas un pateéréSanas kanalu blakusefektos, kas lauj So saturu
viegli izplatit talak, par to nemaksajot, un vélas stingraku S$ada satura nesankcionétas

% http://www.km.gov.Iv/Iv/idoc/starpnozares/radosa/Creativelndustries_EstLatLit.pdf 11. Ipp
% http://ec.europa.eu/culture/documents/greenpaper_creative_industries_Iv.pdf 13.Ipp
®1 http://ec.europa.eu/culture/documents/greenpaper_creative_industries_lv.pdf 6.1pp
82 http://ec.europa.eu/culture/documents/greenpaper_creative_industries_lv.pdf 18.Ipp
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izplatiSanas kontroli. Uz nepiecieSamibu modernizet autortiesibu likumdoSanu ir noradijusi
— . .. 63
ar1 Eiropas Komisija.

Pedgja laika Latvija ir notikusas plasas diskusijas par autortiesibu jautajumiem, kas saistiti
ar1 ar tradicionalajiem medijiem, pieméram, radio publisku atskanoSanu un gadjjumiem, kad
par to ir japérk licence.

Sada situacija ir sarezgiti veidoties jauniem uz satura apstradi un izplatiSanu bazétiem
mediju projektiem. Pirms daziem gadiem izveidota pirma Latvijas elektroniska biblioteka e-
biblioteka.lv iesp&jamu autortiesibu parkapumu de] tika slégta. Lidzigas problémas satura
izplatitajiem pedéjo gadu laika ir bijuSas arT arzemés (Google News stridi ar medijiem par
satura izplatiSanu, Google Books stridi ar izdevniecibam par gramatu izplatiSanu un
autoratlidzibam utml).

Ka otrs audiovizuala sektora nacionali nozimigs regulgjums minams Elektronisko
plassazinas lidzeklu likums. Tas regulé satura izplatiSanu, izmantojot elektronisko sakaru
tiklus.

Atgriezoties pie Eiropas meéroga reguléjuma, japiemin 2010. gada apstiprinata Eiropas
digitalizacijas programma (Digital agenda for Europe — DA4E). Ta ir viena no stratégijas
,EBiropa 2020 paraugprogrammam un ir versta, lai izmantotu IKT potencialu digitalas
ekonomikas veicinasana un risinatu sabiedribas problémas. Programma ir formul&tas ricibas
IKT izmantoSana, un tas ir sagrup€tas septinos virzienos: jaunas un stabilas platjoslas
regulacijas vide, lai veicinatu ieguldijumus tiklos; publisko digitalo pakalpojumu
infrastruktiiras izveide un digitalo pakalpojumu ievieSama (tai skaita e-I1D, e-paraksts, e-
parvalde); R&D; prasmes un darbs — izglitibas veicinasana IKT sektora, lai apmierinatu
pieprasijumu péc darbavietam, ar timekli saistitu uzp€mumu, ka ari jaunizveidotu
uznémumu atbalstiSana; autortiesibu ietvara atjauninasana; ka ari jaunas stratégijas izstrade
mikro un nano elektronikas riipniecibai, lai piesaistitu §STm nozarém invesﬁcijas.64 Planots,
ka §1s programmas ievieSana astonu gadu laika palielinas ES IKP par 5%.

Dokumenta noradits, ka Eiropas ieguldijumi ar IKT saistitaja p&tnieciba ir krietni zemaki
neka citas konkur€josajas ekonomikas, turklat IKT izpétei ir novirzita ar1 mazaka dala no
kopgjiem pétniecibai atvélgtajiem lidzekliem.®® Bez tam Eiropa léni apgust IKT balstitas
inovacijas, it seviski tas, kas varétu darboties visas sabiedribas interes€s. Tas parak maz tiek
izmantotas sabiedrisko pakalpojumu kvalitates un snieguma uzlabo$anai. So tendendu
mazinasanal javeicina valsts un privata sektora partneriba, ieintereséto grupu forumu
veidoSana, lai atvieglotu inovaciju realizaciju no pé€tniecibas Iidz laiSanai tirgi un
nodroginatu, ka §is inovacijas kalpo sabiedribai. ®

Tiek uzsverts atbalsts nozares vaditam iniciativam, kuru meérkis ir standartu un atklatu
platformu izstrade jauniem izstradajumiem vai pakalpojumiem. ®’

Bez tam uzsverta nepiecieSamiba mazinat digitalo plaisu, liekot sarukt tam cilvéku skaitam,
kuri nelieto internetu. Tie parasti ir vecaka gadagajuma laudis, bezdarbnieki, mazak
izglitotie sabiedribas parstavji, ar vajakam mediju lietoSanas prasmém. Tacu digitalas
prasmes ir vienas no nozimigajam, kas cilvékiem nepiecieSamas uz zinaSanam balstita

%8 http://europa.eu/rapid/press-release. MEMO-12-950_en.htm
® http://ec.europa.eu/digital-agenda/digital-agenda-europe
® Digital agenda for Europe, 22. Ipp
% DA4E, 23. Ipp
" DAAE, 24. Ipp
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sabiedriba. Turklat arT uzpémumiem IT nozarg tritkst darbinieku, tapec izglitiba un prasmes
o e e e e euq e e e 68
Saja virziena ir jo seviski javeicina.

ST programma ari uzsver to, ka javeicina digitalo pakalpojumu un satura pieejamiba visam
sabiedribas grupam, tadéjadi ikvienam sniedzot iesp&ju sajust IKT ieguvumus — energijas
pat@rina samazinasanu, mobilitates un dazadu citu iesp&ju uzlabosanu, socialas icklausanas
veicinasanu.®®

3.1. Reguléjums uznémejdarbibas veicinasanai rados$ajas un tehnologiju nozarées

P&dgjos gados Eiropa ir pieveérsta liela uzmaniba uznéméjdarbibas veicinasanai iedzivotaju
vidd, tai skaita arT lai vairotu pasnodarbinato cilvéku skaitu. Internets cilvékiem sniedz
iespeju radit un koplietot savas idejas, tadejadi laujot attistities jaunam saturam, veidoties
jauniem uzpéméjiem un tirgiem. PaSlaik aizvien vairak jaunu cilvéku izveélas kliat par
uznémejiem, lai izmantotu nepieredzeti lielas iesp€jas, ko sniedz timeklis, makondatoSana,
mobilas platformas, tieSsaistes socialie tikli un milzigie datu apjomi. Eiropas Komisija
uzsver, ka tieSsaistes startapiem ir nepiecieSama uznémeéjdarbibu atbalstosa vide ar vieglaku
piekluvi finans€jumam, tirgiem, tikliem un prasmém. 0

2007. gada sastaditaja Eiropas Komisijas pasititaja zinojuma ,,The promotion of
entrepreneurship in the audio-visual media (esp. TV)” noradits, ka gan Eiropa, gan ASV to
cilvéku skaits, kas v€l€tos biit pasnodarbinatie, ir krietni lielaks neka to cilvéku skaits, kas
patie§am ar $ada veida uznéméejdarbibu nodarbojas "*. Noradits, ka parliecinosa skaidrojuma
tam, kapec cilveki izvelas klit par uznémejiem nav, lai gan ir iesp&jams runat par dazadiem
faktoriem: par cilvéku sp&ju identificét iesp&jas un sp&ju §is iesp&jas realizét, ka ari par
uznémeéjdarbiba stradajoso individualajam (psihologiskajam), socialajam un ekonomiskajam
iezim&€m. Svariga ir arT potencialo uznéméju apmaciba un izglitiba. Turklat uzsverts, ka
uznémeju primara motivacija nav ceriba labi pelnit, bet gan v€lme biit neatkarigiem, tapat
pozitivi aspekti ir karjeras elastigums, iesp€ja virzities uz priekSu, neapmierinatiba ar
pasreizgjo karjeru un griitibas atrast apmaksatu darbu.

2013. gada sakuma tika sagatavots EK ricibas plans uznémejdarbibas joma 2020. gadam
,Uznéméjdarbibas gara atdzivinaSana Eiropa”, kura uzverta nepiecieSamiba palielinat
uznéméju skaitu.”” Ricibas plans balstas uz tris ricibas pilariem:
1. izglitibu un apmacibu uznémejdarbibas joma,
2. piemérotu vidi, kura uznémumi var attistities (finans€jums, atbalsts, procediiru
vienkarSosana);
3. priekSzimes radiSana ar uznéméju darbibu un orient€Sanas uz noteiktam grupam
(sievietém, jaunieSiem, bezdarbniekiem, migréjosajiem, vecaka gadagajuma
cilvékiem).

2. pilara par atbalstu uznémejiem ir noradits arT uz jaunu uznémeéjdarbibas iesp€ju attistiSanu
digitalaja vide. Zinojuma teikts, ka ,IKT ir galvenais valsts ekonomikas izaugsmes avots”,
un IKT izmantoSana mazajiem un vid€jiem uznpémumiem Eiropa lauj attistities divas tris

%8 DA4E, 25. Ipp

% DA4E, 28. Ipp

" The Digital Agenda for Europe - Driving European growth digitally. http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2012:0784:FIN:EN:PDF P. 11.

™ The promotion of entrepreneurship in the audio-visual media (esp. TV): Final Report for the European
Commission, Enterprise and Industry Directorate-General.
http://ec.europa.eu/enterprise/policies/sme/files/support_measures/av/imedia_study en.pdf P. 30.

"2 http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2012:0795:FIN:lv:PDF
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reizes atrak. Sniegts arT tieSsaistes uzp€mgjdarbibas Ipatnibu  raksturojums:
,Uznéméjdarbibas sakSanai timekla vid€ ir tendence attistities, ka arT ciest neveiksmi atrak
par citada uznémuma darbibu, turklat ta ir eksponenciala, proti, tai ir lielaki ieguvumi, bet
ari lielaki riski. Sie uznéméji darbojas sarezgita un strauji mainiga ekosistéma, kura sakaru
veidoSanai un eksperiment&Sanai ir Tpasi svariga nozime. Uznémeéjdarbibas sakSana timekla
vide ir Ietaka, ka ar1 Skérsli ienakSanai tirgli ir mazaki, padarot to pievilcigu karjeras
sakSanai. Tapec uznéméejiem timekla vide ir nepiecieSami Ipasi pielagoti atbalsta pasakumi,
lai batiski stiprinatu ekosistému uznéméjdarbibas saksanai timekla vide.”"

Tapec audiovizualas un it Tpasi tieSsaistes uzpeméjdarbibas attistiSanai ir janodroSina
pievilcigi apstakli eksperimentiem, jaunu ideju parbaudiSanai un attistiSanai. Tan pasa laika
zalaja gramata ,,Kultiiras un radoSo nozaru potenciala TstenoSana” noradits, ka kultiiras un
radoSajas nozares regulari izjiit grutibas finans€juma piesaist€ un ir problémas panakt
atbilstoSu materialo noveért§jumu nematerialajiem resursiem un aktiviem. Ka viens no
nepiecieSamajiem soliem minéta finanSu pasaules izpratnes uzlaboSana par radoSo nozaru
ekonomisko potencialu.”

Tacu nepiecieSams ar1 atbalsts radoSas nozares eksporta atbalstam. Saja nozaré ir
nepiecieSami sakari ar treSajam valstim, un it pasi nozimigs $ads atbalsts ir mazajiem un
vid€jiem uzpémumiem.

Janorada, ka uznéméjdarbiba iesaistito cilvéku ipatsvara zina Vidzemes regionam Latvijas
meéroga ir salidzino$i labi raditaji. Saskana ar Centralas statistikas parvaldes datiem, Latvija
vid€ji uz tuksto$ iedzivotajiem ir 61 uznémums, tacu Vidzemes regiona — 71, kas ir vairak
neka Pierigas regionam (60), Kurzemes regionam (64), Zemgales regionam (57) un Latgales
regionam (59), un atpaliek tikai no Rigas (85) un Rigas regiona (85)."

"8 Uznémégjdarbibas gara atdzivinasana Eiropa, 13.-14.1pp.
" Kultiiras un radogo nozaru potenciala Tsteno$ana. 12. Ipp.
" http://data.csb.gov.Iv/Dialog/Print.asp?Matrix=SR0051&timeid=20133624729&lang=16
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4. Izghtibas un apmacibas iespéjas Latvija audiovizualaja sektora

Nodalas sakuma wuzskaititas formala izglitibas programmas, kas piedava izglitibu
audiovizualaja joma. Ka noradijusi citi p&tnieki, Latvija parsvara visas izglitibas iespgjas,
kas saistitas ar audiovizualo jomu, tick piedavatas galvaspilséta’®. Saja programmu saraksta
ieklautas gan tas Latvijas augstako izglitibas iestazu programmas, kuru nosaukuma
mekl€jams vards ,,audiovizuals”, gan arT pieminétas tas Vidzemé& piedavatas programmas,
kas palidz apgut prasmes, kas nepiecieSamas audiovizuala satura radiSanai un piemé&rosanai
izplatiSanai dazadas platformas.

Latvijas Kultiiras akadémija piedava divas bakalaura Itmena studiju iesp€jas:

-Akadémiskas bakalaura augstakas izglitibas programmas ,Makslas” apakSprogramma
»Audiovizuala maksla” ar divam specializacijam: 1) filmu montazas teorija un prakse un
iemanas filmu postproduction apstradé un 2) filmu producé€Sana un marketings. Studiju
ilgums: 4 gadi (8 semestri); leglstamais grads: Humanitaro zinatnu bakalaura makslas
akad@miskais grads. Saite uz plasaku informaciju:
http://www.lka.edu.lv/modules.php?op=modload&name=News&file=article&sid=1776&m
ode=thread&order=0&thold=0

- Akadémiska bakalaura augstakas izglitibas programmas ,,Makslas” apakSprogramma
»Audiovizualas un skatuves makslas teorija”. Studiju ilgums: 4 gadi. Iegtstamais grads:
Humanitaro zinatnu bakalaurs maksla. Plasaka informacija:
http://www.lka.edu.lv/images/faili//SP%20apraksts_AVS.pdf

Rigas Starptautiska ekonomikas un biznesa administracijas augstskola (RISEBA) piedava
vienu bakalaura [imena un vienu magistra limena programmu:

-Bakalaura studiju programma ,,Audiovizuala mediju maksla”. Studiju ilgums: 4 gadi.
legiistamais grads: Profesionalais bakalaura grads audiovizualaja maksla. Profesionala
kvalifikacija: televizijas rezisors vai televizijas operators, vai scenarists, vai televizijas un
kino  producents. Plasaka informacija:  http://www.riseba.lv/Iv/bakalaura-studiju-
programmas/audiovizuala-mediju-maksla.html

-Magistra studiju programma ,,Audiovizuala mediju maksla”. Studiju ilgums: 2 gadi.
Ieglistamais grads: akadémiskais magistra grads audiovizualaja maksla. Plasaka informacija:
http://www.riseba. Iv/Iv/magistra-studiju-programmas/audiovuzuala-mediju-maksla-
mag.html

Liepajas universitate piedava vienu bakalaura programmu:

-Jauno mediju maksla. Studiju ilgums: 3 gadi. Iegtstamais grads: Humanitaro zinatnpu
bakalaura maksla akadémiskais grads. Plasaka informacija: http://www.liepu.lv/Iv/89/jauno-

mediju-maksla

Starptautiska praktiskas psihologijas augstskola piedava vienu bakalaura studiju
programmu:

’® Nacionalais kino centrs (2010). ,,Business Models and Value Chains in Audiovisual Media (in the Baltic
Countries)”, pieejams: http://www.nfc.lv/news/view.php?id=521
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-Profesionala augstakas izglitibas bakalaura studiju programmu ,,Audiovizuala maksla”.
Ieglistamais grads: Profesionala bakalaura gradus audiovizualaja maksla un studenti var
izveleties iegiit makslas fotografa, televizijas operatora, televizijas rezisora vai scenarista
kvalifikaciju. Plasaka informacija: http://www.sppa.lv/lv/operators.html

Rigas Stradina universitate tiek piedavata viena bakalaura studiju programma:

-, Multimediju komunikacija”. Studiju ilgums: 3 gadi. Plasaka informacija:
http://www.rsu.lv/studiju-iespejas/pamatstudijas/socialo-zinatnu-studiju-
programmas/multimediju-komunikacija

Vidzemes augstskola Valmiera tiek piedavata viena bakalaura limena programma:

-Profesionala bakalaura studiju programma ,,Mediju studijas un Zurnalistika”. Studiju
ilgums 4 gadi. Iegtstamais grads: profesionala bakalaura grads mediju studijas; profesionala
kvalifikacija: zurnalists. Plasaka informacija: http://www.va.lv/Iv/lapa/mediju-studijas-un-
zurnalistika

Koncentréjoties uz izglitibas iespéjam Vidzemé, papildus japiemin ari Vidzemes
Augstskolas studiju bakalaura studiju programma ,Informacijas tehnologijas”, kas ir
nozimigs spélétajs jauno profesionalu veidoSanai Vidzemes regiona joma, Kkas
nepiecieSamas audiovizuala satura attistibai digitalajas platformas. Studiju ilgums
programma: 4 gadi. legiistamais grads: profesionala bakalaura grads informacijas
tehnologijas; profesionala kvalifikacija: programmésanas inzenieris.

Bez tam japiemin ari atseviSkas iniciativas vid€jas izglitibas Iimeni, kuru noliks ir
ieinteresét jaunieSus mediju un audiovizuala satura veidoSana. Ta Madonas Valsts gimnazija
ar lgaunijas - Latvijas programmas atbalstu un sadarbiba ar partneriem Tartu tika Tstenots
projekts ,Izglitibas attistiba 21. gadsimta - plaSsazinas lidzeklu lietotprasmju apmacibas”,
kas noslédzas 2012.gada rudeni’’. Projekta ietvaros izveidots mediju pulcing, iegadats
aprikojums filmeSanai un materialu montésanai. Skoléniem ta ir iesp€ja apgiit

zurnalistikas pamatprincipus un aktivi darboties filméSanas un montazas prasmju apguve.
P&c projekta beigam mediju pulcin$ turpina savu darbibu, ir planots

veidot mediju klasi humanitara macibu virziena ictvaros, bet tam trikst piemérotu
macibspeku’®.

JaunieSu ieinteresé€Sanai audiovizuala satura radisana Sigulda jau otro gadu notiek Tsfilmu
konkurss ,,Triecienkadrs”, ko organizé radosa apvieniba ,,Cits Skats”. ST konkursa meérkis ir
unikalu un originalu multimedialu stastu radiana par konkursa izsludinato tematiku. Ta
apakSmeérkis ir intereses veicinaSana un izglitoSana par ismetrazas filmam un kino makslu
kopuma. Apvienojot vizualas makslas jomu ar jauno tehnologiju iesp&jam, tiek raditas
isfilmas. 2013.gada konkursa temats bija ,,Cilvéki un kodi”. Konkursa filmas tiek
popularizétas dazados socialos portalos, kur konkursa rikotaji izveidojusi un uztur aktivus
kontus — www.draugiem.lv, www.facebook.com, www.twitter.com.

Latvija jaunieSu piesaistiSanai audiovizuadlajam sektoram notiek vél viena aktivitate —
isfilmu festivals ,,Starmetis”, kas ir tirdzniecibas parka ,,Alfa” izsludinats pasakums. Ta
merkis ir atklat un atbalstit jaunus talantus filmu veidoSana, ka ar1 veicinat Latvijas kino

T http://www.madona.lv/lat/?ct=projmadpils&fu=read&id=482&start=1
"® Komunikacija ar Madonas novada pa$valdibas sabiedrisko attiecibu specialisti Dzintru Stradinu, 2013.gada
maijs.
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attistibu. Konkursa toposie filmu nozares profesionali piedalas ar filmu scenarijiem, tris
_ . . .y .79
labako darbu autori katrs sanem 2000 latu savas ieceres realizéSanai .

Savukart kinopilséta ,,Cinevilla” Sogad otro reizi notiks ned€lu ilga ideju festivals ,,Film Art
Action Party”. Sa projekta merkis ir stradat ar Latvijas augstskolu kultiiras un radoso
izglitibas programmu studentiem. Ar ES programmas “Jaunatne darbiba” atbalstu pasakums
padarits starptautisks — festivala piedalisies radoSo profesiju studenti no Bulgarijas un
Turcijas. Festivala programma ir paredz&tas meistarklases radosajas profesijas, makslinieku
portfolio izveides lekcijas un dazadas radogas aktivitates®.

5. Galvenie audiovizuala satura izplatiSanas kanali Latvija

Ja runajam par Televizijas ka satura izplatiSanas kanala popularitati, tad 2013. gada janvari
skatitakais kanals Latvija bija TV3, kura véroSanai veltiti 11,5 % no visa kopgja TV
skatiSanas laika. Otrs skatitakais kanals bijis PBK ar 10,8 % lielu skatiSanas laika dalu.
Savukart tresais skatitakais kanals bija LNT ar 10,7 % lielu skatiSanas laika dalu. Kanalam
LTV1 veltiti 10,4 %, kanalam RTR Planeta Baltija — 6,5 %, kanalam NTV Mir Latvija — 6,4
% un kanalam REN Baltija — 4,7 % no visa kop&ja TV skatiSanai veltita laika®". Savukart
2013.gada aprili skatitakais kanals bijis TV3, kura skati$anas laika dala bija 14,7% (noticis
auditorijas pieaugums, salidzinot ar janvari). Otrs skatitakais kanals bijis LNT ar 10,4%, bet
tresais — kanals PBK ar 9,6% liclu skatiSanas laika dalu.

Kanaliem LTV1 un NTV Mir Latvija 2013.gada aprilt veltiti katram pa 8% no kopgja TV
skatiSanai veltita laika. Kanalam RTR Planeta Baltija veltiti 5,6%, kanalam REN Baltija 5%
un kanalam 3+ - 3,8%. Kanala LTV7 skatiSanas laika dala bija 3%, kanala TV5 — 2,9%,
kanala TV6 — 2,5%. Kanalam 2 veltiti 0,7% un kanalam 1BM - 0,6% no kopgja TV
skatiSanai veltita laika. Savukart kanaliem FOX un National Geographic Channel veltiti
katram pa 0,5% no kop&ja TV skatiSanas laika. Kanalam CTC Baltija veltiti 0,4% un Fox
Life — 0,1% no kop&ja TV skatiSanai veltita laika. Visu par€jo kanalu skatiSanai veltiti
18,9%, bet DVD un video skatiSanai — 4,6%%.

S1 gada aprili viens TV skatitajs pie TV ekrana pavadijis vid&ji 5 stundas un 1 minti diena,
kas bija par 26 mintitém mazak neka $1 gada marta. Ja runajam par Latvija viet&ji radita
satura popularitati, tad aprila programmu topa pirmaja vieta ierindojies Sovs ,,Koru kari 3”
kanala TV3, kuru vérojusi videji 12,9% jeb 260,5 tiikstosi Latvijas iedzivotaju, kas vecaki
par Cetriem gadiem. Programmu topa otraja vieta — TV3 Laika zinas (Svétdienas), kuras
verojusi videji 10,2% jeb 204,8 tikstosi Latvijas iedzivotaju. Savukart topa treSaja vieta
ierindojies serials ,,UgunsGreks 9” kanala TV3, kuru vérojusi videji 10% jeb 202 tukstosi

LT, — M .83
Latvijas iedzivotaju, kas vecaki par Cetriem gadiem™".

Vidzemé skatitajiem pieejams Vidzemes TV saturs. Vidzemes TV izveidota pirms 20
gadiem, ta ir vieniga regionala TV Vidzemé, ka ari viens no lielakajiem regionalajiem
medijiem Latvija®. Katru darba dienu Vidzemes TV sagatavo un parraida 45 miniisu
originalprogrammu, kas sastav no informativa zinu izlaiduma un tematiska autorraidijuma,
aptverot tadus tematus ka veseliba, skaistums, bizness, sports un tarisms utt. Vidzemes TV

" http://www.alfaparks.Iv/Iv/aktualitates/jaunumi/id/10931/isfilmu-festivals-starmetis
8 http://cinevillastudio.com/?page_id=137 un http:/filmartactionparty.com/
8l http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4092
& Tyrpat.
& http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4205
8 http://vtv.lv/14102009-vidzemestv_1255516404
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raidijumi tiek arhivéti majas lapa www.vtv.lv, ka arT televizijai izveidots savs kanals
YouTube portala®.

Ka 1pasi izcelams piemérs televizijas satura attistibai jaunas platformas jamin Latvijas
Regionu Televizija ,,Re:TV”, kas savu darbibu saka 2012.gada junija Lattelekom
Interaktivaja televizija un strauji sasniedza atzistamu popularitati skatitaju auditorija. Re:TV
satura veidoSana ir iesaistitas 14 Latvijas regionalas un vietéjas televizijas, ka ari piedalas
neatkarigo producentu apvienibas. Kopiga kanala izveide, nodroSinot satura parraidisanu 24
stundas diennakti faktiski bija vieniga ekonomiski sapratiga iespéja regionalajam un
vietéjam TV sasniegt savu auditoriju péc tam, kad Latvija tika partraukta analoga apraide®.
Re:TV nodrosina informacijas - zigu raidijumu, autorraidijumu, tieSraizu, portretinterviju
u.c. aktudlo video materialu parraidi no visiem Latvijas regioniem viena televizijas kanala®’.
Patlaban Re;TV saturs pieejams Lattelecom interaktivaja TV pamata paka; Lattelecom
Virszemes TV ekonomiskaja paka un tieSraidé majas lapa www.retv. v,

Ka musdienigus TV satura parraidiSanas piemérus var minét Lattelecom interneta
televiziju lattelecom.tv, kas piedava popularu TV kanalu tieSraides datora, plansetdatora vai
viedtalruni. Pieejami informativi izklaid€josi, filmu, sporta, zinu, ka ari bérnu auditorijai
domati kanali. Pieejama ar1 videonoma, arhivs, tieSraides. Otrs pakalpojums — Lattelekom
interaktiva televizija — papildus TV kanalu satura pieejamibai piedava parraizu arhivu, TV
ieraksta iesp€jas, raidijuma ,,atti8anu” uz sakumu, nopauzé$anu, ka ari iesp&jama valodas
izvéle, tiek piedavati subtitri, gramatzimes, ka arT video noma®®.

Popularaka Latvijas socialas tikloSanas portala Draugiem.lv veidotaju viens no produktiem,
kas tiek attistits 2013.gada, ir Draugiem.TV. Ta ir jaunakas paaudzes televizija, bazéta
interneta®. Taja tiek piedavati nacionalie Latvijas televizijas kanali, ka arT arzemju kanali:
LTV1, LTV7, Prol00 TV, PBMK, Chaula TV un ARTV (informacija uz 2013.gada martu).
Kanala ir iesp€ja skatities gan latvie$u, gan arvalstu rezisoru filmas.

Ja runajam par interneta patérinu Latvija kopuma, tad 2012. gada regulari (vismaz reizi
nedéla) internetu lietoja 70% Latvijas iedzivot:iju,91 Sis raditajs ir aptuveni lidzigs Eiropas
Savienibas (ES) vidéjiem raditajiem. 2010. gada publicétaja zinojuma par interncta
lietojumu ES noradits, ka tuvu ES Iimenim Latvija ir arT interneta izmantoSana, lai meklétu
informaciju par prec€m vai pakalpojumiem, bet atsevisSkas kategorijas — tieSsaistes avizu
lasiSana, internetbanku izmantoSana, pasradita satura augSupieladéSana, sp€lu, filmu,
mizikas att€lu lietoSana vai lejupielade — raditaji Latvija parsniedz ES vid€jos raditajus.
Turpretim e-komercijas lietojums (pieméram, precu un pakalpojumu iegade tieSsaisté),
salidzindjuma ar ES vid&jiem raditajiem, Latvija nav tik populars.*

Visbiezak apmekletas timekla vietnes Latvija ir zinu portali, tieSsaistes mekl&taji, plasi tick
lietoti e-pasta pakalpojumi. Daudz iedzivotaju seko informacijai sludinajumu portalos un
loti populari ir ari tieSsaistes socialo tiklu portali. P&déja laika palielinas ari interneta
lietoSana telefona. Detalizétu datu $aja joma nav, tacu, pieméram, uzpémums Tele2 ir

& Turpat.

8 Kunga, E. (2013). Parmainas regionalo un vietgjo TV satura veidoSand un attiecibas ar auditoriju péc
satura iekjauSanas Re: TV kanala. lesaistito televiziju parstavju perspektiva. Bakalaura darbs: Vidzemes
Augstskola.

& http://www.retv.Iv/par-mums.html

% Turpat.

& http://www.lattelecom.lv/majai/

% http://www.youtube.com/watch?v=0IHwS5¢-gQg

*! http://data.csb.gov.Iv/Dialog/Print.asp?Matrix=1T0040&timeid=2013227572236&lang=16

%2 http://ec.europa.eu/digital-agenda/sites/digital-agenda/files/countryprofiles.pdf
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pazinojis, ka Vidzems internetu telefona izmanto 35 % vigu klientu.®® Ipasi augsts limenis
mobila interneta lietosana ir jaunieSu vidu. 2012. gada maija Latvijas Drosaka interneta
centrs kopa ar Tele2 priekSapmaksas karti Zelta Zivtina veica bérnu un jaunieSu aptauju par
interneta lictoSanu telefond un datora.’® 72% respondentu izmanto telefona iebuvétas
kameras fotografiju un video uzpemsanai, 55% telefona spéle dazadas spéles, 44% mobilo
telefonu izmanto socialo tiklu portalu lietosanai, 42% to izmanto CatoSanai, 37% dazadu
interneta vietnu parlukosanai, 14% — e-pasta lictosanai.

Radio segmenta 2012.gada ziema vidéji ned¢la radio klausijas 80% Latvijas iedzivotaju
vecuma no 12 Iidz 74 gadiem, kas ir par 2 procentpunktiem vairak neka 2012. gada rudeni.
Vismaz reizi diena 2013. gada ziema radio ir klausTjusies vid&ji 60% iedzivotaju aptaujata
vecuma grupa. Lidz ar to var teikt, ka radio joprojam ir nozimiga platforma mediju satura
parraidiSanai. Pirma klausitaka radio stacija, lidzigi ka ieprieks, art 2013. gada ziemas
perioda ir ,Latvijas Radio 27, kura klausiSanai veltiti 21,3% no visa kopg€ja radio
klausi$anas laika. Otro vietu ienem ,,Latvijas Radio 17 ar 10,9% lielu klausiSanas laika dalu.
Savukart treSaja vieta ierindojas radio stacija ,,Radio Skonto” ar 10,5% lielu klausiSanas
laika dalu. Desmit Latvija klausitako radio staciju vidi 2013. gada ziema vél ierindojas
tadas radio stacijas, ka ,,Radio SWH” (5,7%), ,,Latvijas Radio 4” (5,2%), ,,EHR (Eiropas
hitu radio)” (4,5%), ,,TOP Radio” (3,9%) ,,Hiti Rossii / Krievijas hiti” (3,8%), ,,RETRO
FM” (3,4%) un ,,Star FM” (3,2%)%.

Vidzemé bazgjas Radio Valmiera, kas dzirdams ne tikai regiona, bet ari Riga. Radio
Valmiera darbojas kop§ 2007.gada®®. Sava Vidzemes studija ir Radio Skonto®’. llgus gadus
Vidzemé darbojas un labu atpazistamibu sasniedza Radio SWH Valmieras studija, bet
2013.gada janvari ta savu darbibu pértraukusigg. Radio SWH turpina uzturét regionalas
studijas Liepaja un Ventpili.

6. Audiovizuala satura digitalizacijas piemeéri

Nacionalais kino centrs kop$ 2008.gad veic Latvijas filmu mantojuma atjauno$anu un
digitalizaciju. Kopuma danu kompanija ,,Nordisk Film” lidz $im atjaunotas 12 spélfilmas un
9 animacijas filmas no latvieSu kino zelta fonda. Atjaunotas tadas spélfilmas ka ,,Limuzins
Janu nakts krasa” (rezisors. Janis Strei¢s), ,,Pic bagatas kundzes” (rez. Leonids Leimanis),
,,Abols upe” (rez. Aivars Freimanis), ,Vella kalpi” (rez. Aleksandrs Leimanis) un citas.
Atjaunotas animacijas vecmeistara Arnolda Burova filmas: ,,Kikerigt”, ,,Tigeris Nau Nau”,
,,Puku Ansis”, ,,Dullais Dauka”, ,,Bums un Piramidons”,
,,Pasaka par vérdinu”, ,,Si — si — dra” un citas.

NKC arT audiovizualas nozares projekta ,,First Motion” digitaliz€jis un interneta vietné
www.balticuniverse.com ievietojis piecas stundas Latvijas v&sturiskas dokumentalas
hronikas par laika periodu no 1900.1idz 1990.gadam.

Ar Eiropas Regionalas attistibas fonda atbalstu Kultiiras ministrijas paklautiba esoSais
Kultiiras informacijas sistému centrs isteno projektu ,Latvijas audiovizualo materialu

% http://www.jelgavasvestnesis.lv/page/1?id=121&news_id=18625

% http://www.drossinternets.lv/upload/materiali/petijumi/mob-tel_interneta_izmantosana_2012.pdf
% http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=4121

% http://www.radiovalmiera.lv/info

*7 http://radioskonto. Iv/lv/vidzeme

% http://www.radioswh.Iv/swh/index.php?option=com_content&view=article&id=1313&catid=72
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pieejamiba e-vide”. Projekta mérkis ir vesturisko audiovizualo materialu, kas ir uzkrati gan
Latvijas Televizija (LTV), gan Latvijas Radio (LR), saglabasana digitala formata, lai
materiali biitu bez maksas pieejami Latvijas iedzivotajiem dazadu mediju formatos, tostarp
interneta vide un publisko biblioteku tikla.

Projekta 1stenotaji norada, ka LTV un LR gadu gaita ir uzkrati audiovizualie ieraksti, ko var
pamatoti uzskatit gan par Latvijas kultlras dargumiem, gan par vEstures un sabiedribas
vertibu iemizinajumu. Tapéc svariga ir steidzama $o materidlu saglabasana. Istenotais
projekts laus saglabat tos audiovizualos materialus, kas lidzeklu trikuma vai magnétisko
materialu fiziskas novecoSanas dél var tikt neatgriezeniski pazaudéti. LR ir jau izveidota
digitaliz€jamo materialu kartoteka, kura ir dalgji ievadita informacija par digitalizacijai
paredz&tajiem materialiem, ka arT dala no kartotéka uzskaititajiem materialiem ir parnesta
ciparu formata. Savukart LTV audiovizualo materialu digitalizacija ir tikai uzsakta, bet nav
izstradata sistéma So materialu plasai digitalizacijai un ilgstosai uzglabasanai.

Digitalizetas informacijas uzglabaSana paredzeta elektroniskaja arhiva, kas nodroSinas
informacijas droSu saglabasanu un piekluvi tai no Latvija izveidota publisko biblioteéku tikla
datoriem, izmantojot lietotajam &rtako parliku. Lai nodroSinatu vieglu audiovizualo
materialu mekleéSanu vai SkiroSanu, tiks izveidota datu baze, kas laus operativi atrast vélamo
materialu. Paredzets, ka S)iekluve Sim e-pakalpojumam tiks nodrosinata, izmantojot portala
www. latvija.lv resursus®. 2013.gada aprili izsludinats iepirkums un Iidz rudenim notiks
atlastto digitalo materialu apsekoSana un tehniskas specifikacijas sagatavosana audiovizualo
materialu digitalizacijai.

% http://www.km.gov.Iv/Iv/jaunumi/?news_id=2687
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7. SWOT analize audiovizualajam sektoram Vidzemes planoSanas regiona
Stipras puses

- Regiona pakalpojumu sniegSanu var nodro§inat par izdevigaku cenu: mazakas biroja un
citu telpu Tres izmaksas.

- IKT nodroSina iesp€&jas sazinaties ar esosajiem un potencialajiem klientiem attalinati, art
arpus LV, nav izSkiroSa biroja atraSanas vieta Riga. Salidzino$i nelielas digitala satura
izplatiSanas un pakalpojumu sniegSanas izmaksas.

- llglaiciga pieredze regiona TV satura veidosana. Veiksmigs un auditoriju piesaisto$s
produkts ir Latvijas regionalo televiziju kanals Re:TV, kas tapis péc Vidzemes TV
iniciativas un apvieno kopuma 14 regionalajas televizijas veidotus materialus.

- Veidojas pieredze globalu produktu radiSana (A. Matisons). Viet€jie uznémeji apzinas
nepiecieSamibu iet arpus LV tirgus, meklet noieta tirgus Igaunija, Eiropa, Skandinavija,
ASV, un izstrada produktus citu valstu tirgiem un pasiititajiem. Tas ir iesp&jams, piesaistot
zinoSus partnerus citas valstis.

- Valmieras Biznesa un inovaciju inkubators ka konsultaciju un atbalsta sniedzgjs
uznémumu sakuma attistibas posma; iesp€ja piesaistit finans€jumu izdevumu segSanai
produktu izstrades laika.

- Vidzemes Augstskola ka izglitibas sniedzgjs, ir studiju programmas “Informacijas
tehnologijas” un ,,Mediju studijas un zurnalistika”. Ir uzkrata kompetence un ari pieejamas
tehnologijas (izveidota laboratorija) virtualas un papildinatas realitates joma.

- Vidzemes planosanas regions: projektu kapacitate, interese par nozares attistiSanu.

- Atbalstosa likumdoS$ana un nodoklu sist€éma: mikrouznémumu nodoklis labvéligs mazo un
nesen izveidoto uzpémumu attistiSanai. (Tacu: ari uzneméja sanemto atbalstu apliek ar
mikrouzpémuma nodokli (?) Uzpémuma ienakumu nodokla aprékinasanas un iekasesanas
kartiba, uznémuma izstradajamais produkts viend bridr tiek traktéts kda pamatlidzeklis, kura

iegadi nedrikst atbalstit.)

- LidzSingjais atbalsts (tai skaita finanséjums, ne tikai padomi inkub&jamiem uzp€émumiem)
bijis labvéligs uznémumu veidoSanai regionos.

- Specialistu triikums veicina nevis konkurenci, bet sadarbibu nozares parstavju attiecibas.
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Vajas puses:

- Regiona un Latvija kopuma ir nozarei nepiecie$amo profesionalu trikums: katrs specialists
ir liela vertiba. ArT ViA absolventu vidii esoSo par perspektiviem uznémumu parstavji atzist
tikai dazus. Sos nedaudzos studentus uzpémumi piesaista jau studiju laika. Daudziem
jaunieSiem trikst entuziasma un radoSuma. Ja nozarei regiona triukst cilvékkapitala, ta
nespéj attistities.

- Nozaré gan regiona, gan valsti trikst programmétaju, mobilo tehnologiju saskarnu
dizaineru, video apstrades specialistu, ka arT ekspertu, ar kuriem uznémé&jam konsultéties,
prasit padomu. Pie risinajumiem janonak pasiem.

- Lai gan pakalpojuma sniedz€ja un klienta fiziskais attalums IKT nozaré var nebut
noteicoSs, tomér ir dala klientu, kuri v€las tradicionalo tieSo kontaktu ar izpilditaju —
vismaz lidz pirmajai pozitivajai pieredzei —, un var vairities pilniba palauties tikai uz
attalinato sadarbibu, pat ja tehnologiski ta ir iesp&jama.

- Nozaré nodarbinatiba ir balstita uz projektiem, gabaldarbiem. Projektu “plusma” ir
nepastaviga: ir uzpladi, kad ir daudz pasitijumu, un ir “tuksie periodi”. Sis ir viens no
iemesliem, kapéc talantigie profesionali “migré” prom, mekleé darba iesp€jas Riga, kur ir
lielakas iesp€jas iegiit pastavigaku un ar1 lielaku atalgojumu.

- Kopgjais LV tirgus ir mazs, pieprasijums neliels, regiona ar1 klientu maksatspéja ir mazaka
neka Riga. Talantu piesaistiSanai, ieintereséSanai ir nepiecieSami lieli darbibas mérogi (lielu
projektu izstrade).

- Radosajiem talantiem regiona trukst prasmju un zinaSanu, ka savus talantus parverst
uznémejdarbiba. Viniem ir labas idejas, bet tas netiek attistitas biznesa. RadoSie cilveki
nevélas vai nespéj veidot funkcionalo, praktisko makslu.

- Uznémejdarbibai nozarei raksturigi daudzi augsta riska projekti: ieguldot investicijas, ne
vienmer ir garantija, ka tas nesis pelpu (piemeéram, mobilas lietotnes). Ari veiksmigas
uznémejdarbibas gadijumos var biit nepiecieSams relativi ilgs laiks, Iidz investicijas var
atpelnit. Lidz ar to grutibas piesaistit finanséjumu — investori nesaprot jomas specifiku, kas
atSkiras no tradicionalas razoSanas.
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Iespéjas:

- Aizvien plasaka IKT lictoSana un attistiSana, tai skaita jaunu tehnologiju ievieSana, pareja
uz digitaliem formatiem, digitala satura patéréSana sniedz jaunas uznémeéjdarbibas iesp&jas
satura un pakalpojumu konvertacija uz digitalo formatu, pilnveidé, ka ari jaunu
pakalpojumu, piedavajumu radiSana, gan procesu optimizacija. Ir iesp&jams identificét
daudz jomu, kuras IKT plasaka izmantoSana var sniegt ieguvumu.

- Kultiiras ministrija ir aktualiz&jusi radoSo nozaru (industriju) attistiSanu — taja ietilpst ar1
aktivitates audiovizualaja joma. Jaseko lidzi KM darbibai saistiba ar radosajam nozaré€m, jo
tur potenciali var gt atbalstu arT IKT nozares attistiSanai regiona.

- leSana starptautiska tirgl, pieméram, dazadu risinajumu izstrade viedtalruniem. Produktu
radiSana, ko iesp€jams pardot visa pasaul€, nekoncentrgjoties uz vietejo tirgu.

- Latvijas sabiedriba piemérota ka testa tirgus dazadiem mobiliem risinajumiem,
aplikacijam. Sabiedriba salidzino$i ir prasiga pret tehnologijam, tai ir augstas gaidas un
augsti standarti pret piedavajumiem Saja joma. Latvijas sabiedriba tadéjadi var testét un
pilnveidot produktus, ko pardot Eiropa, ASV.

- Cilvekus ar labak idejam padarit “redzamakus”, idejas ir iesp&jams padarit publiskakas,
tada veida sekmgjot citu profesionalu piesaisti. Turpinat “Garaza 48” veida pasakumos
sekmét komandu veidoSanu, kur produkta attistibai apvienojas specialisti ar dazadam
kompetenc€m,  piem€ram,  programmetaji, dizaineri, = marketinga  specialisti,
uznémeéjdarbibas, finans€juma piesaistes profesionali

- Klasteru veidoSana nozimiga nozares attistiSanai, lai apvienotu dazadas loti specifiskas
zinasanas un prasmes.

- Javeido cieSaka sadarbibas vide starp izglitotajiem, uznéméjiem, uznémejdarbibas atbalsta
sniedz€jiem koncentrgjoties uz komandu veidosanu, dazadu kompetencu “saveSanu kopa”
viena komanda. Jaattista padomdev&ju (mentoru) programmas, kuru laika pieredz€jusi
nozares parstavji sniedz padomus jaunajiem uzpémeéjiem

- Veidot sinergiju starp tradicionalam nozarém (pieméram, amatniecibu) un dizainu,
modernajam tehnologijam, mekl&t iesp&jas kopigi radit jaunus, radoSus izstradajumus.

- Izmantot uz vietas pieejamo radoSo potencialu: Valmieras dramas teatra aktierus, makslas
un miizikas skolu audzeknus, Vidzemes Augstskolas studentus.

- Studentu macibu darbu sasaiste ar realo dzivi — sadarbiba ar vietéjiem uznpémumiem, kam
tieck veidoti produkti (piem€ram, varétu biit razosana, kokapstrade, turisma, medicina -
procesu monitoringa riki), raditas majas lapas uznémumiem, paSvaldibam. Studiju laika
radit iesp€ju stradat pie kada konkréta projekta, idejas, lai, augstskolu absolvgjot, tiem biitu
reals pamats savas talakas uznéméjdarbibas attistiSanai. Iesp&ja sanemt docetaju atbalstu, ka
ar1 produktu testét studentu vid.

- Jaunu specialistu sagatavoSana regiona, kam ir specifiskas zinaSanas par mobilo aplikaciju

veidoSanu dazadas videés. Nemot veéra esoSo situaciju, pieprasijumu un piedavajumu, ir
jakoncentréjas uz vairak specialistu sagatavoSanu pieprasitajos novirzienos.

26



- Serious games izstrade. Pieméram, izglitojoSo sp€lu izstrade, ko izmantot klientu,
patérétaju apmacibai. (Tacu tie ir loti dargi produkti, kas katru reizi ipaSi jaizstrada
konkrétajam pasttitajam.)

- Virtualas un papildinata realitates risinajumi: izmantot uzkrato kompetenci un pieredzi, ka
arT  Vidzemes Augstskola pieejamo laboratoriju. Veidot risinajumus tlrisma,
pils€tplanosana, iespéjams — izglitiba (BET: izmaksu faktors)

- Gatavoties finans€juma piesaistei no ES avotiem nakamaja programmgesanas perioda: jau
laikus noteikt prioritates, sekot lidzi aktivitasu atversanai.

- Sadarbiba filmu nozaré ar Krieviju, Aziju (izmaksu starpiba, ainava, mentalitate, daudz
tukSu infrastruktiiras objektu, Krievijas gadijuma — kultliru tuvums un saprotamiba).
NepiecieSama koordin€joSa institlicija, organizacija (pieredze citas valstis — to nodroSina
regiona vai vietéja parvalde).

- Digitalas ekonomikas stratégijas izstrade Vidzemei (Latvijai?)
- Vidzemei politikas un zimola IimenT ir iesp&jas pozicionéties ka digitalam regionam, IKT
nozares, audiovizualo iesp€ju centram. Informét par iesp&€jam, zinaSanu un kompetencu

bazi, kas koncentréta Sejienes institiicijas un laboratorijas un, iesp&jams, ari daudziem
vietgjiem iedzivotajiem nav labi zinamas un nav Iidz §im izprastas.
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Draudi:

- Mobilo aplikaciju izstradé starptautiska méroga loti liela konkurence, jasacensas ar
programmésanas lielvalstim, tapéc jarada tiesam unikals produkts. TanT pasa laika originalas
idejas vel vairak neka tradicionalajas nozar€s ir paklautas to piesavinasanas un atdarinasanas
riskam.

- IKT nozare atrodas nemitigu parmainu procesa, kura jaunas pieejas, tehnologijas, lietojumi
un tirgi izkonkure eso$os risinajumus. Ir nepiecieSams nepartraukti sekot lidzi jaunakajam
tendencém, ka arT méginat §is tendences veidot pasiem.

- Nozarei raksturiga orientéSanas uz specifiskiem projektiem (pieméram, noteikta veida
izstradajumu, risinajumu izstrade) uznémumiem rada ar1 pastaveéSanas draudus ilgtermina.
Mainoties videi, tehnologijam un patérétaju pieprasijumam, konkrétais projekts var klat
nebiitisks, konkurétnespéjigs.

- Digitala satura radiSanai un realiz€Sanai nepiecieSami jauni, inovativi biznesa modeli, tacu
ar to izstradi lielas problémas ir daudziem uzpémumiem visa pasaulg, it Ipasi medijiem.

- IKT jomas kvalitativai attistibai netiek pieveérsta pietickami liela nozime valsts Iiment.
Atbalsta programmas figuré formul€jumi un atbalsta formas, kas attiecinamas uz klasisko
razoSanu.

- Audiovizualo pakalpojumu tirgus un pieprasijums $adiem pakalpojumiem ir salidzinos$i
mazs. Tas traucé Sai jomai kliit par nozimigu regiona ekonomikas dalu.

- Nozarei ir raksturigas problémas piesaistit investorus. IKT nozares uznéméjiem jakonkuré
ar citam nozarém: tradicionalo razoSanu, pakalpojumiem, kur investicijas skiet “drosakas”.

- Loti ierobezotais valsts finans€jums filmu nozarei.

- Nozares attistibai izSkiroSa [ZM izpratne par to, kadi specialisti LV gatavojami un kur
nepiecieSams novirzit finans€jumu pétniecibai, lai veidotos profesionali, kas sp&j radit
produktus ar augstu pievienoto vertibu.

- (Latviesu mentalitate: neuznemiga, bailigums, nevelesands dalities ar citiem un
sadarboties, neprasme par savu darbu paprasit atbilstosu samaksu, tiek pardotas labas
idejas par létu naudu. )100

190 Nav saistita specifiski tikai ar $o nozari, bet tads apgalvojums izskangja vairakas Vidzemes regiona
veiktajas intervijas.
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