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Esiet sveicinati pirmaja
Medi@tic jaunumu izdevuma!

“Medi@tic Jaunumi!” ir oficiala zinu lapa par regionalo

politiku informacijas sabiedribas un IKT attistiba
audiovizualaja sektora. Medi@tic projektu atbalsta
INTERREG IVC programma, kas palidz Eiropas

regioniem stradat kopa, lai dalitos ar pieredzi inovacijas
sektoros, ekonomikas zinaSanam, vidi un savlaicigu risku
novérsanu.

Informacijas sabiedriba ir krasi mainijusi veidus, ka
patérétajs var iegut piek|uvi audiovizualajiem produktiem
(straumésana, 3D, internets, mobilas tehnologijas u.c.).

plaisu tradicionalajam audiovisualajam industrijam Eirop3,
kas tehnologiskajam parmainam pielagojas parak [énu.

Medi@tic projekta ideja tika izstradata sadarbojoties 10
partneriem no 8 valstim, kam bija kopiga interese un
bazas par rado$o industriju un audiovizualo sektoru
kopuma. Galvenais Medi@tic projekta mérkis ir izplatit
starp regioniem un sektoriem labakas digitdlo mediju
attistiSanas pieredzes,
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lai palidzétu radtt jaunus uznémumus un darba vietas.

“‘Medi@tic publikacija ir
komunikacija, lai sasniegtu visas ieinteresétas personas.
Tas ir veids, kd nodot svarigu informaciju projekta
partneriem un interesentiem.

Jaunumi!” svariga masu

Pirmaja zinu lapa més vélamies iepazistinat ar savu
projektu, aktivitatém un sapulcém, kuras més esam
piedalijuSies Saja pirmaja projekta gada, ka arT pastastit
par turpmakajiem pasakumiem. Katra “Medi@tic
Jaunumi!” izdevuma tap$ana meés sadarbosimies ar
ekspertiem, un pirmais ieguldijums S$aja sadarbiba ir
Katerinas Blaski (Katherine Blashki) raksts.

Més véletos pateikties projekta partneriem un citam
personam, kas ir ieguldijusi darbu zinu lapas tap$ana.
Més ceram, ka “Medi@tic Jaunumi!” sniegs interesantu
informaciju par mdsu projektu un audiovizualo klasteri
masu pilsétas un valstis.

Trinidada Torresa. projekta Medi@tic komunikacijas vaditaja. Decembris 2012
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18.aprilT Sevilja (Spanija) tika uzsakts Medi@tic projekts.
Saja tikSands reiz& projekta partneri vienojas par
nakamajiem soliem projekta realizéSana.

Divu dienu laika partneri apsprieda vinu mérkus Medi@tic
projekta, ka art savu pieredzi politikas pilnveidoSana, kas
attiecas uz biznesa klasteriem IKT un audiovizualaja un
mediju industrijas.

Visus partnerorganizaciju parstavjus pilsétas domé
sagaidija Seviljas paSvaldibas méra vietnieks ekonomikas
un nodarbinatibas jautajumos Gregorio Serrano. Serrano
kungs paskaidroja, ka Seviljas daliba starptautiskos
projektos pasvaldibai ir |oti svariga.

Medi@tic projekta ideju izstradaja 10 partneri no 8 valstim, kam ir kopigas intereses un bazas par rado$o industriju un
audiovizualo sektoru kopuma. Galvenais Medi@tic projekta mérkis ir izplatit labakas digitalo mediju attistibas pieredzes
starp regioniem un sektoriem, lai palidzétu radtt jaunus uznémumus un darbavietas.

Krisjansanna aizvadits pirmais Medi@tic
seminars

Medi@tic ir Interreg IVc programmas ievaros veidots projekts, kas fokuséjas uz stratégijam, ka stiprinat audiovizualas

industrijas konkurétspéju. Projekta mérkis ir radit konkurétspéjas priekSrocibas astonu valstu 10 projekta partnerorganizacijam.

Pirmais projekta seminars notika 2012.gada Septembri Krisjansanna (Norvégija). Seminara laika notika ne tikai daudzas
interesantas lekcijas, bet arT bija iespéja diskutét, ka art notika ekskursija pa jaunajam Norofa Universitates telpam. Universitaté
iespéjamas animacijas, dizaina, komunikacijas, mediju, filmu, mdzikas un datorizétas projektéSanas studijas. Pieredzes
apmaina ir viens no elementiem, ar kura palidzibu veicinat partneru konkurétspéju.
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Starptautiska ITmena specialisti Krisjansanna prezentéja plasu pétijumu loku
par dazadam audiovizuala sektora apaksnozarém. Profesore Katerina Blaski
(Katherina Blashki) no Noroff stastija par izmainam multimediju patérétaju
izmainam, kad saturs aizvien biezak tiek veidots virtuali un interaktivi,
izmantojot dazada veida platformas. Daniels Nordgards (Daniel Nordgard)
((Agderas Universitate (University of Agder)) iepazistingja ar savu pétijjumu
par jaunajiem tirgiem, jaunajam tehnologijam un digitalajam tiesibam. Tika
apspriesti uz timekli bazétas straumésanas pakalpojumu izaicindjumi un
iespéjas.

Inkubatora uznémums Innoventus sniedza konkrétus piemérus no vinu
darba ar jaunajiem uznéméjiem un veidus, ka vini palidz uznémeéjiem
radit veiksmigu biznesu. Vinu darbs tika ilustréts ar diviem piemériem.
Pirmais bija ,Smart Care”- kompanija, kas izstrada un izplata viedtalruna
aplikacijas medicinas sektora, kas, pieméram, palidz nodroSinat diabéta
slimniekiem dro$aku ikdienas dzivi. Otrs piemérs tika prezentéts no
“Virtex” uznémuma, kas stastija par savu jaunako WebExpo platformu.
WebExpo veidots, lai reala laika prezentétu makslas darbus 3D grafika.
Veidojot WebExpo, “Virtex” veidojis uz patérétajiem balstitu lietotni
moderniem internetparliku meklétajiem.

Turpindjuma ES projekta “First Motion” projekta parsaviji iepazistinaja ar
mérkiem, ko vini vélas sasniegt projekta nosléguma posma. Galvenais
vinu merkis Saja laika posma ir izstradat digitala satura izplatiSanas riku,
lai sasniegtu jaunus tirgus un veértibas.

Kopa ar Medi@tic partneriem no Dzenovas pa$valdibas, Krisjansannu
apmekléja arT Ivans Orvieto (lvan Orvieto), kur§ visus iepazistindja ar
uznémumu TESTALUNA. TESTALUNA izstrada izglitojoSas spéles un
minispéles viedtalruniem un plansetdatoriem. Péc uznémumu prezentacijam
Ernsts Stundts (Ernst Sundt) dalibniekus iepazistindja ar regionala IKT
klastera “Digin” konceptu. “Digin” mérkis ir radit sadarbibas tiklu
uznéméjiem, kas darbojas viena sektora un konkuré taja pasa regiona. Vins
uzsvéra priekSrocibas, kas rodas stradajot kopa, Tpasi, ja darbiba notiek tik
maza geografiskaja regiona, kads ir Dienvidnorvégija, kurai ir ierobezots
regionalais tirgus. Konkurentu sadarbiba var bt pamatnosacijums, lai
uznémumi varétu konkurét nacionala un starptautiska limenr.

Seminara nosléguma Dienvidnorvégijas Filmu fonds — regionala filmu
komiteja, kas atrodas Krisjansanna, lai atbalstitu Tsfilmas un dokumentalas
filmas, un Dienvidnorvégijas TV un filmu asociacija — kas apvieno studentus,
arStata darbiniekus, uznémumus un izglitibas iestades — iepazistindja ar
savu darbu. Programmu noslédza Krisjansannas un Dienvidnorvégijas
lepnums — skatuves makslas centrs ,Kilden”. Visi seminara dalibnieki ir
parliecinati, ka jaunais koncertu un operas nams nakotné bas lieliska vieta
daudziem inovativiem, augstas kvalitates kultdras pasakumiem. Medi@tic
seminars Krisjansanna bija veiksmigs aizsakums daudzsoloSam projektam,
un partneri nepacietigi gaida nakamo tikSanas reizi Dzenova, Italija.




Multimediji: radit jegu un iesaistisanas
iespéejas savai auditorijai

Katerina Blaski (Katherina Blashki) PhD, Interaktivo mediju profesore, NOROFF
Krisjansanna

Multimediji biezi tiek dévéti par sadarbibas platfromu lietotajiem, tacu, lai k& més
tos sauktu, kops Guatenberga iespiedpreses 1439. gada ir notikusas lielas
parmainas veidos, k& més ieglstam, izmantojam vai izplatdm informaciju, lai
komunicétu viens ar otru. Lai komunicétu ar publiku starp dazadam platformam
reklamésanai, izklaidei vai izglitibai u.c. més biezi izmantojam zinojumu vai
téemu.

Lai arT daudziem no Siem zinojumiem ir saistiba vienam ar otru un biezi tie pat
izveido veselu stastu, tomér redld saikne starp publiku un zinojumiem biezi
iztrokst, un publikai nav stimula, lai saikne, kas vinus savieno ar zinojumu, batu
jégpilna. Stasts palidz publikai veidot §is saiknes. Stastu veidoSana ir
pasSsaprotama dala no misu spé&jas komunicét vienam ar otru, lai kur arT tas batu
— pie ugunskura, pirms cinas pie kroga letes, ar bezvadu ieri€u vai ekrana
palidzibu. Més izmantojam stastus, lai palidzétu savai publikai saprast masu
zinojumu.

Skruktuali katra stasta veidoSana varétu tikt uztverta, kd notikumu virkne, kas
sava starpa veido noteiktas attiecibas. Kad més vélamies radit interaktivu vidi,
meés lidzam masu publikai aktivi iesaistities dazos stasta galvenajos punktos.
Multimediju stastu veidoSana aicina publiku aktivi iesaistities un savstarpéji
sadarboties stasta notikumos starp dazadam platformam.

s

Multimediju izaicindjums ir nodrosSinat, ka publika joprojam ir saistita ar apmierinoSu, vienotu pieredzi starp dazaddam platformam
un dazadiem lTmeniem. Svarigi, lai, neskatoties uz dazadajam platformam un limeniem, katra stasta dala saturétu kaut ko
pieredzei nozimigu un unikalu, t& nav vienkarSa satura atkartosana starp timekli, mobilo un plansetdatoru. Patiesa multimediju
pieredze veicina un iedvesmo izpéti, lai nodroSinatu, ka publika ne tikai piedalas, bet arT aktivi darbojas stasta veidoSana ar
savu un citu dalibnieku pieredzi. Publika piedalas stasta radiSana, lai kas arT tas bitu — zimola reklamésana, jaunu prasmju un
zindSanu apgusana vai ar vienkarsi briva laika pavadisana.

Lidz ar to multimediju izmantoSanas pieredzes priekSrocibas ir paSsaprotamas. Skolotajiem ir studenti, kam ir emocionala,
sociala un kognitiva saikne ar saturu un art td parzinasanu. Konsultantiem ir lojala publika ar realu ieguldijumu stasta caur
[Tdzdalibu un Iidzradi$anu. Izklaides industrija ieglst sabiedribu, kuru lojalitate ir nodrosinata ar lidzdalibu stasta radiSana.

2013.gada auditorijai bds pieeja universaliem medijiem, ar kuru saturu dalisies ar visiem visur. Primara auditorija — ievérojams
skaits jaunieSu — vienmér ir “pieslégusies” ar savu personalizéto portdlu uz pasauli. Digitala paaudze (visi, kas dzimusSi péc
1982.gada) sagaida pieeju no vinu digitalas vides saturam starp dazadam platformam jebkura laika.
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Publiskais seminars Dzenova, lai runatu par

audiovizualo un radoso industriju

Dzenovas pasvaldiba turpina fokuséties uz rado$ajam industrijam, ka
dzinéjspéeku pilsetas ekonomiskajai un socialajai izaugsmei.

Dzenova uznéma treSo Medi@tic projekta tikSanos. Pasdkuma, kas
notika 13.novembri sadarbiba ar Dzenovas Ligurijas Filmu komiteju,
notika art publiskais seminars.

Seminara téma bija “Digitala jauno mediju radiSana — ka mazie uznémumi
var konkurét pasaules tirgd”. Seminara tika ieklauta Elenas Lai (Elena Lai)
runa par piratisma problému un biznesa modeliem Eiropas konteksta un
Pttera de Megda (Peter de Maegd) prezentacija par jaunajam platformam un
virusa marketingu.

Labakie piemeéri tika izskaidroti ar audiovizualajam sektoram raditam
tehnologiskajam inovacijam. DZenovas parstavji Andre Brogni un Dario
Mazzanti iepazistinaja ar piemériem, ka integrét virtualo realitati un
vizualo makslu, Davis DorSs no Latvijas runaja par makslas un
tehnologiju attiectbam, Metji Samuts (Matthew Sammut) no Maltas
iepazistinaja ar Datorzinatnu institatu.

Projekta partneri apmekléja audiovizualo uznémumu inkubatoru Villa
Bombrini, the Cineporto of Cornigliano un starptautisko pétijjumu centru
Casa Paganini.

Nakamie pasakumi!

2013. gada 29. janvaris 2013.gada 30.janvaris

Medi@tic 4. vadibas komitejas tikSanas Publiskais seminars:

“Starpnozaru in starpregionu sadarbiba —

Multimediju sektora klasteru izveidé, lai
Malta veicinatu nozares izaugsmi”
Malta
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